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step
Sktadany od lat postulat zachowania czy-

stego §rodowiska przyrodniczego oraz zywnosci
produkowanej w sposéb zréwnowazony uznaja
coraz szersze krggi spoleczenstw europejskich,
poznajac i rozumiejac zwigzek pomiedzy nie
zanieczyszczonym $rodowiskiem, niskoemisyj-
ng, zrownowazong produkcja rolnicza, wysokiej
jakos$ci produktami zywnosciowymi a wlasnym
zdrowiem. Wazng przestankg wstrzymywania si¢
konsumentow od zakupu produktow zwierzecych
wytwarzanych ,,przemystowo” jest przekonanie
o ich nizszej jakoSci zywieniowej i potencjalnej
obecnosci substancji pozostajgcych nie bez zna-
czenia dla zdrowia. Nalezy rowniez podkresli¢,
ze w sytuacji nadprodukeji zywnosci, duzej kon-
kurencji na rynku i przy paradoksalnie sukcesyw-
nym obnizaniu jej jakosci konsumenci sg coraz
bardziej wymagajacy 1 $wiadomi, ze jako$¢ pro-
duktéw zywno$ciowych, zwlaszcza wytworzo-
nych tradycyjnymi metodami (poza bezsprzecz-
nymi walorami sensorycznymi) ma korzystny
wplyw na ich zdrowie.

Produkty tradycyjne oraz oferta kuchni
regionalnych stanowig istotng motywacje przy
podejmowaniu decyzji co do wyboru rezerwa-
cji wakacyjnych i turystycznych. Wysoka jakos¢
tych wyrobow 1 ich unikatowe walory wynika-
ja ze stosowania tradycyjnych metod produkcji

i swoistych receptur. Stanowig one wazny ele-
mentem dziedzictwa kulinarnego danych miej-
scowosci badz regionoéw turystycznych. W pro-
mocji produktow tradycyjnych oraz dziedzictwa
kulinarnego kuchni regionalnych, oprocz pod-
stawowych, wazna role odgrywaja uzupeiniaja-
ce formy reklamy, takie jak: lokalne i regional-
ne imprezy folklorystyczne, festiwale, festyny,
konkursy, dozynki, targi turystyczne oraz dni
miast i wsi.

Ponizej w formie przegladowej zapre-
zentowano wybrane, lokalne przedsigwzigcia
w zakresie promocji wysokiej jakosci produktow
i potraw tradycyjnych oraz regionalnych na przy-
ktadzie trzech wojewodztw potozonych w potu-
dniowej czesci naszego kraju: podkarpackiego,
$laskiego oraz dolnoslaskiego.

Lokalne przedsiewziecia promocyjne produk-
téw oraz potraw tradycyjnych i regionalnych

W wojewodztwie podkarpackim odby-
waja si¢ cykliczne imprezy majgce na celu pro-
mocj¢ 1 popularyzacje zywnosci tradycyjne;j,
w znaczgcej mierze wyprodukowanej na terenach
gorskich i podgorskich. Do najpopularniejszych
z nich naleza: Festiwal Produktow Podkarpac-
kich, Powidlaki, Targi Zywnos$ci Tradycyjnej —
Festiwal Podkarpackich Smakéw, lokalne Swieta
Chleba czy Podkarpackie Swieto Miodu.
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Wojewddzki Zwigzek Pszczelarzy w Rzeszowie

(http://www.wzp.rzeszow.pl/)

Podkarpackie Swieto Miodu odbylo si¢
w 2022 r. w Rzeszowie juz po raz 17. Pszczelarze
z regionu prezentuja tu réznorodne gatunki mio-
dow z Podkarpacia, sprzet pszczelarski, miody
pitne i nalewki miodowe oraz produkty pszczele.
Wydarzenie stanowi m.in. podsumowanie zbio-
réw miodu, bedace okazja do wyrdznienia najbar-
dziej aktywnych i zastuzonych hodowcow. Swieto
Miodu jest rowniez doskonata okazja do promocji
miodu i produktow pszczelich: pytkéw, propolisu,
kosmetykow i §wiec. Nawigzuje do historii bart-
nictwa, otrzymujgc rownoczesnie wsparcie samo-
rzadu wojewddztwa dla producentow miodow na
drodze kontynuacji programéw informacyjno-pro-
mocyjnych.

Samorzad Wojewddztwa Podkarpackiego
wspolnie z Wojewddzkim Zwigzkiem Pszczelarzy
w Rzeszowie, biorgc pod uwage czynniki rozwojo-
we oraz zachodzace obecnie anomalie pogodowe,
a takze istotny problem, jakim jest masowe wy-
mieranie pszczot — prowadzi kampanie edukacyjna
»Rola pszczot miodnych w zachowaniu biorézno-
rodno$ci w rolnictwie”. Jej celem jest promowanie
dziatan zmierzajacych do zachowania biorézno-
rodnosci poprzez ochrong pszczot miodnych, a tak-
ze propagowanie dziatan rolniczych, stuzacych ich
ochronie oraz utrzymaniu odpowiedniej liczby ro-
dzin pszczelich w wojewodztwie dla wlasciwego

zapylania upraw entomofilnych. Podczas Swigta
zwyczajowo wreczane sg odznaki honorowe Pod-
karpackiej Izby Rolniczej, honorowe wyrdznienie
nadawane przez Polski Zwigzek Pszczelarski za
szczegodlnie wybitne zashugi w pracy i dziatalno-
sci (brylantowa odznaka Wojewddzkiego Zwiaz-
ku Pszczelarzy, ktora zostala wrgczona po raz
pierwszy za wybitne osiagni¢cia i dzialalno$¢ na
rzecz podkarpackiego i polskiego pszczelarstwa),
a takze bragzowe, srebrne i ztote odznaki Polskie-
go Zwiagzku Pszczelarskiego (http://www.sejmik.
podkarpackie.pl/index.php/3160-xv-podkarpac-
kie-swieto-miodu).

Wydarzenie kulturalne Powidlaki ma
wieloletnig tradycje. W 2022 r. ta organizowana
w Krzeszowie impreza doczekata si¢ swej XXV
edycji. Jej celem jest przede wszystkim promocja
powidta krzeszowskiego oraz kultywowanie wie-
lowiekowej tradycji smazenia powidel. Wzorem
lat ubiegtych w programie miaty miejsce: pokaz
smazenia powidet w miedzianym kotle, degustacja
regionalnych przysmakow oraz wystepy lokalnych
artystow i gwiazd polskiej sceny muzyczne;.

Produkcja powidet w Krzeszowie ma
wielowiekowa tradycje. W okresie migdzywo-
jennym funkcjonowato tu kilkanascie powidlarni,
w ktorych mieszkancy okolicznych miejscowo-
$ci z zebranych we wtasnych sadach sliwek lu-
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baszek wytwarzali wy$mienite powidta. Sercem
powidlarni, ktorg zazwyczaj stanowila zaledwie
szopa lub drewniana komorka, byt miedziany ko-
ciol. Pierwsze Powidlaki byly impreza o charak-
terze kameralnym, ktora odbywata si¢ na terenie
prywatnej posesji Stanistawa Kutmana, mistrza
w smazeniu powidel, a jednoczes$nie jednego
z ostatnich wiascicieli specjalnego miedziane-
go kotta. Powidla Krzeszowskie smazone sg bez
dodatku cukru, wedtug starej receptury. Gdy po
odwroceniu drewnianej kopysci, ktorg miesza si¢
powidta, nie odrywaja si¢ one od jej powierzchni,
oznacza to, ze produkt jest gotowy do degustacji.
Efektem opisywanej inicjatywy jest obserwowa-
ny rokrocznie wzrost popularnosci produktu, co
ma swe przetozenie na rosngcy popyt oraz powrot
krzeszowskich gospodarzy i gospodyn do trady-
cji wytworczych (http://www.polskaniezwykla.
pl/web/place/6058, krzeszow-szlakiem-tradycji---
--kulinarnej.html).

Duza popularnoscia cieszy sie od lat to-
warzyszacy ,,Powidlakom” konkurs kulinarny
na ,,Najlepszy Produkt ze Sliwka”. Biora w nim
udziat Kota Gospodyn Wiejskich i rozne stowa-
rzyszenia z wojewodztwa podkarpackiego. Jubi-
leuszowe XXV Powidlaki odbyly si¢ pod patro-
natem Polskiego Radia Rzeszow (https://radio.
rzeszow.pl/wiadomosci/w-krzeszowie-odbeda-
sie-dzis-tradycyjne-powidlaki).

Targi zywnosci Festiwal Podkarpac-
kich Smakéw cyklicznie odbywaja si¢ na stadio-
nie w Gornie. Inicjatywa ta zrodzita si¢ w 2007
r. Wspodlorganizatorem przedsigwzigcia jest Sa-
morzad Wojewodztwa Podkarpackiego, Gmina
i Miasto Sokotéw Matopolski oraz Zaktad Mig-
sny SMAK GORNO. Ta coroczna impreza skie-
rowana jest do wszystkich wytworcéw produk-
tow tradycyjnych, ekologicznych i regionalnych
z wojewoOdztwa podkarpackiego. Prezentacja ma
na celu ukazanie potencjatu, jaki tkwi w podkar-
packich producentach i wytwoércach produktow
lokalnych. W programie targdéw znajduja sig:
konkursy, degustacje produktow tradycyjnych,
wystepy zespotow ludowych oraz kiermasz re-
kodzieta ludowego. Rokrocznie targi ciesza si¢

wzrastajgcg popularnoscig; w ostatniej edycji
(2022) uczestniczyto w nich ponad 100 podmio-
tow (https://www.smakgorno.pl/festiwal-podkar-
packich-smakow).

Najmtodsze stazem wydarzenie plenero-
we, organizowane pod patronatem Urzedu Mar-
szatkowskiego Wojewodztwa Podkarpackiego,
Departamentu Promocji, Turystyki i Wspotpracy
Gospodarczej — Festiwal Produktéw Podkar-
packich promuje najlepsze produkty z regionu.
Systematycznie buduje i utrwala on swoja po-
zycje wsrdd turystow 1 producentéw produktow
regionalnych, a takze w kalendarzu najlepszych
tego rodzaju wydarzen wojewoddztwa podkar-
packiego. Cechuje go nie tylko wysoka estetyka
i atrakcyjno$¢ organizacyjna, ale réwniez uni-
kalne i umiejetne potaczenie tego co najlepsze
w regionie: kulinariow, rekodzieta i muzyki oraz
oferty turystycznej. Dzieki tym ré6znorodnym wa-
lorom podnosi atrakcyjnos¢ i konkurencyjnosé
turystyczna wojewodztwa.

Pierwsze dwie edycje Festiwalu zostaty
zorganizowane w centralnej czesci Bieszczadow,
w poblizu stacji Bieszczadzkiej Kolejki Lesnej
w Majdanie k. Cisnej. Swoja oferte prezentowali
tu producenci réznorodnych produktow z regionu.
Miody, sery, chleby, czekolady, ale takze wyroby
winiarskie, wikliniarskie, szklane i ceramiczne,
oleje tloczone na zimno, ekologiczne przetwo-
ry Z owocOw, warzyw i surowcow runa lesnego,
smakowe herbaty owocowe i ziotowe stanowity
zaledwie czes¢ tej roznorodnej oferty. Uczestnicy
wydarzenia mogli zakupi¢ naturalne kosmetyki,
zabawki, atrakcyjne wydawnictwa ksigzkowe,
rekodzieto 1 bizuterie. Mieli oni réwniez mozli-
wos¢ skorzystania z oferowanej bogatej oferty
turystycznej wycieczek po regionie.

Dzi¢ki Festiwalowi Produktow Podkar-
packich turys$ci maja okazje pozna¢ wiele cieka-
wych produktow regionalnych. Z jednej strony
wojewddztwo kreuje mozliwos$¢ promocji zaro6w-
no artykutow spozywczych, najwyzszej jakosci
kosmetykow, wydawnictw, rgkodzieta, a z dru-
giej — energicznie dziata na polu intensyfikacji lo-
kalnego ruchu turystycznego. Nalezy podkreslic,
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ze wojewodztwo podkarpackie jest krajowym
liderem w zakresie wytwarzania produktow tra-
dycyjnych i regionalnych. Na ministerialnej liscie
jest obecnie zarejestrowanych ponad 230 produk-
tow z tego regionu.

Formuta wydarzenia angazuje uczestni-
kow, ktorym produkty regionalne i kulinarne spe-
cjaly sa prezentowane w sposob jak najbardziej
przystepny, nowoczesny i kreatywny. Prezenta-
cja produktow potaczona jest z ich degustacja,
co wzbogacone $rodkami edukacyjnymi umac-
nia wsrod uczestnikow postawe $wiadomych
konsumentdéw regionalnej kuchni oraz nabywcow
wysokiej jako$ci produktow regionalnych i trady-
cyjnych. W Festiwalu aktywnie uczestniczg m.in.
producenci zywnosci, produktow regionalnych

1 tradycyjnych, mieszkancy, turysci oraz podmio-
ty $wiadczace ustugi turystyczne.

Organizatorzy Festiwalu przygotowuja
pokazy kulinarne na zywo z udzialem najlep-
szych polskich szeféw kuchni, pasjonatow lokal-
nych produktow i jakosci serwowanych potraw.
W menu figuruja réznorodne, tradycyjne pod-
karpackie potrawy, m.in. proziaki, foszki i kwa-
sowka, hreczanyki, pierogi kresowe oraz barszcz
czerwony na serwatce serwowany z kozim serem
i jajkiem przepidrczym.

Na podkreslenie zastuguje fakt, ze w 2020
r. w zwigzku z pandemig — dla zachowania cig-
glosci wydarzenia Festiwal Produktow Podkar-
packich zostal zorganizowany online (https:/
podkarpackie.eu/turystyka/festiwal-produktow-

podkarpackich-swieto-tego-co-najlepsze-w-regionie/).

Fot. 1. Festiwal Produktéw Podkarpackich (fot. M. Bosek)
Photo 1. Festival of Subcarpathian Products (photo: M. Bosek)

Tegoroczna, 4. edycja Festiwalu (2022)
odbyta si¢ w Krosnie pod nazwa: ,,Festiwal Pro-
duktow Podkarpackich w Swiet(I)nym Miescie!”.
Ta trzydniowa impreza byta wyjatkowa ze wzgle-

du na posta¢ zwigzanego z rejonem kros$nienskim
Ignacego Lukasiewicza, ktory za swoj wkiad
w rozw0j polskiej nauki, przemystu oraz dziatal-
no$¢ spoteczng i polityczng zostal Patronem roku
2022. Zarowno pod wzgledem prezentowanego
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asortymentu, oferty turystycznej, a takze — co
najwazniejsze — frekwencji i stopnia zaintere-
sowania uczestnikow tegoroczna odslona Festi-
walu przewyzszyla ubiegle edycje. Swiadczy to
o skuteczno$ci tej umiejetnie i konsekwentnie
promocyjnej (https://podkarpackie.eu/turystyka/
festiwal-produktow-podkarpackich-2022/).

Z inicjatywy samorzadu wojewodztwa
podkarpackiego zostat wydany Leksykon Pod-
karpackich Smakow, bedacy przewodnikiem po
tradycyjnych specjatach kulinarnych wojew6dz-
twa. Wszystkie akcje promocyjne majg zwigzek
z propagowaniem oraz podtrzymaniem tradycji
kulinarnych regionu.

Na terenie wojewodztwa prowadzone sg
rowniez dziatania o duzej skali, ktore posrednio
majg zwigzek z promocjg zywnos$ci tradycyj-
nej, jak konkursy: Nasze Dobre Podkarpackie
i Smaczne bo Podkarpackie. Pierwszy z nich,
zainicjowany przez ,,Gazete Codzienng Nowiny”,
ma na celu popularyzacje produktéw, ktore ze
wzgledu na swoja jakos$¢ oraz walory uzytkowe
lub smakowe reprezentuja wzor godny nasladowa-
nia. Konkurs jest adresowany do wszystkich pro-
ducentéw dziatajacych na terenie wojewodztwa
podkarpackiego. W ten sposob potencjalni klienci
zyskuja wiedzg o zaletach i walorach produktow
powstajacych w regionie (http://www.strefabiz-
nesu.pl/artykul/pokazmy-najlepsze-produkty-r-
egionu-trwa-konkurs-%E2%80%9Enasze-dobre-
podkarpackie-2013%E2%80%9D).

Centrum Promocji Biznesu w Rzeszowie
jest organizatorem Programu Certyfikujacego
Najlepsze Produkty Spozywcze Podkarpackie-
go — Smaczne bo Podkarpackie. Program ma za
zadanie wytoni¢ produkty, ktore ze wzgledu na
swoje unikalne walory sensoryczne i prozdro-
wotne sg utozsamiane z regionem. Podstawowym
celem projektu jest wybranie z bogatej oferty
produktéw spozywczych tych, ktére prezentuja
najwyzszy poziom oraz tych, ktore ze wzgledu
na swoje unikalne walory moga stanowi¢ kuli-
narng wizytowke Podkarpacia. Zglaszane moga
by¢ produkty zarowno lokalnych wytworcow,

jak 1 wigkszych mleczarni czy przetwodrni. Uzy-
skanie certyfikatu jest wyréznikiem produktu, in-
formujacym, ze spetnia on wszystkie wymagania
najwyzszej jakosci handlowej, sanitarnej i zdro-
wotnej. Certyfikat — Smaczne bo Podkarpackie
ma bezposredni wptyw na wzrost stopnia atrak-
cyjnosci zarowno samego produktu, jak i stopien
rozpoznawalno$ci oraz ugruntowanie wizerunku
producenta. Dziatanie to jest przyktadem sku-
tecznej promocji w regionie 1 w ogdlnopolskiej
skali (http://www.smaczne.rze.pl/index.html;
Bieniaiin., 2014).

il

Slaskie Smaki

https://www.slaskiesmaki.pl

Popularnos¢ kuchni $laskiej, ktora opiera
si¢ o0 wielowiekowe tradycje 1 zwyczaje gornicze,
wykazuje tendencje wzrostowa. Kanon tradycyj-
nych potraw stanowig tu kluski $laskie, rolada
i modro kapusta; sa one kulinarng wizytowka re-
gionu. Obok kuchni gérniczej Slask oferuje jed-
nak znacznie wigcej: lokalne kuchnie Beskidow,
Jury Krakowsko-Czestochowskiej i Zaglebia.

Szlak Kulinarny , Slaskie Smaki” pro-
wadzi konsumentéw przez restauracje, ktore
przyrzadzaja dania regionalne wedhug orygi-
nalnych tradycyjnych receptur. Kazdy z lokali
posiada w swej ofercie co najmniej trzy dania
wyrdzniajace si¢ oryginalnoscia, skomponowane
z tradycyjnych skladnikéw przy utrzymaniu ich
wiasciwych proporcji. Szlak kulinarny jest pro-
duktem turystycznym, stworzonym 2012 r. z ini-
cjatywy Slaskiej Organizacji Turystycznej w celu
promocji kuchni $laskiej, a takze beskidzkiej,
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jurajskiej i zaglebiowskiej. W programie biorg
udziat restauracje i browary, ktérych oferta jest
przynajmniej w czesci oparta na daniach regio-
nalnych, tradycyjnych recepturach i naturalnych
sktadnikach. Znaczna cze$¢ z nich znajduje sig
na Liscie Produktow Tradycyjnych Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi. W 2016 r. na trasie
szlaku znajdowato si¢ 31 obiektow serwujacych
170 potraw opartych na lokalnych sktadnikach
(w 2015 r. byty to 32 lokale). Kazda z restauracji
jest tatwo rozpoznawalna — na drzwiach znajdu-
je sie bowiem oznaczenie ,,Slaskie Smaki”, na
$cianie w widocznym miejscu wyeksponowany
jest certyfikat, a w menu znajduje si¢ specjalna
wktadka z oferta dan regionalnych. Szlak Kuli-
narny ,,Slaskie Smaki” jest laureatem Certyfikatu
Polskiej Organizacji Turystycznej dla Najlepsze-
go Produktu Turystycznego w 2013 r. Otrzymat
on takze nagrode Komisji Europejskiej w Mie-
dzynarodowym Konkursie EDEN na Najlep-
sza Europejska Destynacje Turystyczna 2015 r.
(https://www.slaskiesmaki.pl).

Promocja ,,Slqskich Smakéw” na dro-
dze systemu identyfikacji wizualnej (jednolity
system logotypow 1 zasad ich wykorzystania,
dopuszczalne 1 niedopuszczalne sposoby eks-
pozycji znaku), jest realizowana poprzez sys-
tem oznaczenia restauracji: tablice informacyjne
i tabliczki-certyfikaty przynaleznosci do Szlaku
Kulinarnego. Znaczaca ilo$¢ restauracji jest zlo-
kalizowana w centralnej czgsci wojewoddztwa,
spotyka si¢ jednak lokale nalezace do Szlaku
Kulinarnego ,,Slaskie Smaki” w obrebie terenéw
gorskich 1 podgorskich — w Bielsko-Biatej, Wisle
1 Cieszynie.

Co roku w czerwcu Festiwal Slaskie
Smaki gromadzi smakoszy w jednej z miejsco-
wosci wojewodztwa $laskiego. Ostatnia, 16. jego
edycja zagos$cita w Zabrzu. Serwowano potrawy
z oferty restauracji Szlaku Kulinarnego ,,Slaskie
Smaki”, a takze lokalne produkty z wojewodz-
twa pochodzace bezposrednio od ich wytwdrcow.
W trakcie festiwalu majg rowniez miejsce liczne
pokazy i konkursy kulinarne. Tradycyjnie goscie
festiwalu, zarowno amatorzy, jak i uczniowie

szk6t gastronomicznych oraz profesjonalisci, ry-
walizujg o Ztoty, Srebrny i Bragzowy Fartuch. Ob-
razu imprezy dopetnia niezwykle bogata oprawa
artystyczna  (https://gastro-mapa.pl/artykul/xvi-
-festiwal-%E2%80%9E%C5%9B1%C4%85skie-
-smaki%E2%80%9D-2022).

- ZIELONA DOLINA
ZYWNOSCI | ZDROWIA

www.umwd.dolnyslask.pl

Program Rozwoju Dolny Slask Zielona
Dolina Zywnosci i Zdrowia zostal opracowany
na podstawie przepisow Ustawy z dnia 6 grudnia
2006 r. o zasadach prowadzenia polityki rozwoju.
Rola lidera Programu zostala powierzona przez
Zarzad Wojewddztwa Dolnoslaskiego Uniwer-
sytetowi Przyrodniczemu we Wroctawiu. Na-
stepnie, w roli operatora powolano Spotke z o.0.
DZD DOZEDO (Dolnoslgska Zielona Dolina),
ktorej gtéwnym celem jest odbudowa dolnosla-
skiego przemystu rolno-spozywczego i wykorzy-
stanie potencjatu gospodarczego regionu na rzecz
jego mieszkancow. Spotka, jako centrum kom-
petencji, buduje 1 rozwija marke Zielona Dolina,
ktorej misja jest kompleksowe wsparcie lokalne;j
produkcji surowcow i zywnos$ci nowej generacji
o0 znaczeniu prozdrowotnym, stuzacej doskonale-
niu jakosci zycia i zapobieganiu chorobom cywi-
lizacyjnym na Dolnym Slasku. Spétka dysponuje
zasobami i kompetencjami, aby identyfikowac
potrzeby 1 skutecznie wzmacnia¢ dolno$laska
produkcje rolna, spozywczg i hodowlang (https://
zielonadolina.biz).

W ramach tego niezwykle obszernego
projektu, w zakresie poszerzania $§wiadomosci
zywieniowe] konsumentow oraz promocji pro-
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Promocja wysokiej jakosci tradycyjnych produktow zywnosciowych

duktow wytworzonych w regionie Dolnoslaski
Osrodek Doradztwa Rolniczego podejmuje dzia-
fania, majace na celu wspieranie edukacji proz-
drowotnej wsrod dzieci i mtodziezy poprzez za-
jecia organizowane bezposrednio w Zagrodach
Edukacyjnych (w 2018 r. na Dolnym Slasku funk-
cjonowalo ich 28). W Zagrodach teoria taczona
jest z zajeciami praktycznymi w gospodarstwie
rolnym. W rezultacie, mtodziez ma mozliwos¢
zapoznania si¢ z procesami wytwarzania wysokiej
jako$ci zywnosci, a jednoczesnie ksztattuje po-
zytywne nawyki zywieniowe. Rownoczes$nie,
w mysl strategicznych zatozen, perspektywicznie
zaktada si¢ samowystarczalnos$¢ w produkcji bez-
piecznej i najwyzszej jakosci zywnoSci.

Samorzadowcy i naukowcy sg przychylni
wszelkim lokalnym inicjatywom mogacym stu-
zy¢ temu przedsiewzigciu. Jedna z nich jest pro-
jekt od kilku lat promowany przez Klaster Wo-
lowina Sudecka — Fundacje¢ Progres. Gtownym
celem projektu jest przygotowanie do wdrozenia
produktu regionalnego ,,wolowina sudecka” na
obszarach ONW Sudety, obejmujacych szes¢ po-
wiatow wojewodztwa dolnoslaskiego (ktodzki,
walbrzyski, kamiennogorski, jeleniogorski, 1wo-
wecki i1 lubanski).

Fot. 2. Wotowina Sudecka
Photo 2. Sudeten Beef
(https://naszbiznes24.pl/festyn-z-wolowina-sudecka/)

Realizacja podjetego zagadnienia badaw-
czo-wdrozeniowego skupia si¢ na priorytetowych

celach, takich jak:

— rozwoj kierunkéw produkeji rolniczej,
do ktorych region jest szczegdlnie pre-
dysponowany ze wzgledu na warunki
naturalne;

— dostarczenie turystom i kuracjuszom ory-
ginalnego produktu regionalnego o wy-
sokich walorach jakos$ciowych;

— uruchomienie pozarolniczej dziatal-
nosci na obszarach wiejskich objetych
projektem;

— integracja lokalnych $rodowisk zwigzanych
z rolnictwem, produkcjg zywnosci, ustuga-
mi gastronomicznymi i turystycznymi;

— wspomaganie dzialan na rzecz zachowa-
nia naturalnych walorow przyrodniczych
regionu.

Projekt w aspekcie naukowym realizu-
ja eksperci Uniwersytetu Przyrodniczego we
Wroctawiu. Jego cel jest $cisle praktyczny, dla-
tego tez po zakonczeniu badan mozliwe bedzie
podjecie opisanych powyzej dziatan, majacych
istotne znaczenie dla spotecznosci lokalnych.
Rozpoczete prace zmierzajag do okre$lenia po-
tencjatu podazowego obiektow gastronomiczno-
-hotelarskich. W tym celu przebadano 281 pod-
miotow tego typu w powiatach jeleniogoérskim
i lubanskim, ktére w przysztosci beda mogly
oferowa¢ nowy produkt regionalny ,,wotowina
sudecka” potencjalnym konsumentom (tzn. tury-
stom i osobom korzystajagcym z ustug sanatoryj-
nych na obszarze Sudetdéw). Kolejne etapy prac
badawczych obejmuja: ocen¢ wielko$ci popytu
na wotowing sudecka, oceng potencjatu pro-
dukcji wotowiny kulinarnej w badanym rejonie,
zbilansowanie lokalnego rynku wolowiny su-
deckiej, zidentyfikowanie potencjalnych nabyw-
coOw produktu oraz opracowanie systemow jego
dystrybucji i produkcji (https://www.upwr.edu.pl/
media/14003/produkt regionalny wolowina su-
decka.html). Projekt ,,...generalnie zaktada po-
wrot bydla na stoki gorskie. W latach miedzywo-
jennych na ziemi kltodzkiej byto go w granicach
90 tysiecy sztuk, w latach siedemdziesigtych XX
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stulecia okoto 45 tysiecy, a w chwili, gdy zaczyna-
lismy tq idee przed czteroma laty, ponad 9 tysie-
cy. Dzis Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji
Rolnictwa podaje, iz mamy na tym terenie blisko
11 tysiecy sztuk. To znaczy, zZe dzieje sig cos do-
brego” — podsumowuje przewodniczacy Klastra
Wotowina Sudecka Zbigniew Szczygiet (http://
www.dkl24.pl/pl/a/4620/0-wolowinie-z-sudec-
kich-lak-i-pastwisk.html).

Uniwersytet Przyrodniczy we Wrocta-
wiu jest inicjatorem, liderem, a takze partnerem
przedsiewzig¢ gospodarczych w regionie w za-
kresie szeroko pojetego BIO-biznesu, dotyczace-
go m.in. wyspecjalizowanej produkcji zywnosci
prozdrowotnej. Posiadany potencjal sprawia, ze
region — zdaniem naukowcoéw — moze sta¢ si¢
najbardziej konkurencyjnym w skali §wiatowej
producentem zywnosci funkcjonalnej, suplemen-
tow diety i zywnosci wysokiej jakosci. (http://
klodzko24.eu/270390165/sztandarowy-produkt).
W tym ujeciu, ,, Wolowina Sudecka” jest postrze-
gana jako sztandarowy produkt goérski w ramach
Programu Rozwoju ,,Dolny Slask. Zielona Doli-
na Zywnoéci i Zdrowia” (https://fr-ca.facebook.
com/wolowinasudecka/?ref=py c).

Podsumowanie

Przedstawione powyzej wybrane przy-
ktady przejawow aktywnosci samorzadow i in-
nych podmiotow w zakresie promocji produktow
wytwarzanych lokalnie stanowia niezwykle cen-
ng odpowiedz na aktualne oczekiwania konsu-
mentéw w zakresie standardow produktow zyw-
nosciowych. Sa one realizowane w zr6znicowany
sposob i przybieraja roznorodng forme, poczyna-
jac od festynow i targow, a konczac na szeroko
zakrojonych przedsiewzigciach 1 projektach re-
alizowanych z udzialem wladz samorzagdowych
i instytucji naukowych.

Systematyczne obnizanie jako$ci zywie-
niowej i zdrowotnej produktow zywnosciowych,
zwlaszcza pochodzenia zwierzecego, wraz ze
wzrostem stopy zyciowej spoleczenstwa powo-
duje staty, spontaniczny wzrost zainteresowania
konsumenta produktami markowymi i certyfiko-
wanymi oraz potrawami kuchni regionalnych.
Umiejscowienie ich, jako komplementarnej
warto$ci dodanej do atrakcyjnosci turystycz-
nej Podkarpacia, Slaska i Dolnego Slaska, bez-
sprzecznie niesie ze sobg skumulowang korzys¢
dla tych regionéw.
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LOCAL FORMS OF PROMOTING HIGH-QUALITY TRADITIONAL FOOD PRODUCTS
USING THE EXAMPLE OF THE PODKARPACKIE, SLASKIE AND DOLNOSLASKIE VOIVODE-
SHIPS

Summary

High-quality, traditional products, as well as dishes and drinks, are an important part of the culinary her-
itage of tourist destinations or regions, and their promotion plays an important role in popularizing and nurturing
the culinary heritage. Local initiatives in this regard, implemented in the Podkarpackie, Slaskie and Dolno$laskie
voivodeships, such as: Festival of Podkarpackie Products, Silesian Flavours Tourist Culinary Trail and Sudeten
Beef project form the core of the promotion of various high-quality traditional products. In addition to the core
activities, complementary forms of promotion, such as local and regional folklore events, festivals, fétes, competi-
tions, harvest festivals, tourist fairs and town and village days, also play an important role. They are an extremely
valuable response to consumers’ time-varying, current expectations in terms of quality and variety of food prod-
ucts. Positioning them as a complementary added value to the tourist attractiveness of Subcarpathia, Silesia and
Lower Silesia undeniably brings a cumulative benefit to these regions.

Key words: promotion, local initiatives, high-quality product
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