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Wedhug Rozporzadzenia Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi (2003) miod jest to
naturalny, stodki produkt wytwarzany przez
pszczolty (Apis mellifera 1L.) poprzez laczenie
z wlasnymi specyficznymi substancjami nektaru
roslin badz wydzielin zywych czgsci roslin lub
owadow ssacych soki zywych czesci roslin,
sktadowany, odparowywany i pozostawiony do
dojrzewania w plastrach.

Wyrdzniamy trzy glowne typy miodow:
nektarowy — z nektaru kwiatow roslin, spadzio-
Wy — ze spadzi zebranej z pedow roslin, drzew,
krzewdéw oraz nektarowo-spadziowy — wytwa-
rzany czg¢sciowo z nektaru i spadzi (Noskowicz-
Bieroniowa, 2009).

O dobrej jakosci miodu w duzej mierze
decyduja jego wlasciwosci organoleptyczne, na
ktore sktadajg sie: smak, barwa, konsystencja
1 aromat. Parametry te sg rdzne dla poszczego6l-
nych odmian tego produktu. Zabarwienie miodu
wynika z obecno$ci w nim naturalnych barwni-
kéw  roslinnych (karotenoidow, antocyjandw
i flawonoidow); ksztaltuje si¢ od jasnych — pra-
wie bezbarwnych, przez odcienie zottego, az po
ciemnobrunatne, niemal czarne (Kedzia i Hol-
derna-Kedzia, 2008 b). O szybkosci krystalizacji
decyduje zawarto$¢ cukrow, ich ilos¢ i rodzaj.
W przypadku, gdy w sktadzie przewaza glukoza,
nastepuje szybkie zestalenie produktu, natomiast
gdy wystepuje wigcej fruktozy, midod moze zo-
sta¢ ptynny nawet przez rok (Oberrisser, 2009).
Smak i aromat miodu zaleza w duzym stopniu
od olejkow eterycznych pochodzacych z ro$lin,

ktore stanowity pozytek dla pszczot. Zapach
miodu sktada si¢ z okoto 50 substancji aroma-
tycznych. Czgsto przypomina on won kwiatow.
Przechowywanie pozbawia go w znacznym
stopniu tych wlasciwosci (Josko i Gala, 2003).
Niezaleznie od pochodzenia, wszystkie
rodzaje miodow maja podobne dziatanie biolo-
giczne. W zaleznos$ci od gatunku rosliny, z kto-
rej pszczoly zebraty nektar oraz jej sktadnikéw
biologicznie aktywnych w jednych odmianach
zaznaczajg si¢ silniej, a w drugich stabiej (Hol-
derna-Kedzia 1 Kedzia, 2002). Midd jest bogaty
w wiele sktadnikow: cukry proste — latwo przy-
swajalne przez organizm ludzki, witaminy A, B
1 C oraz mikroelementy: potas, fosfor, wapn,
sod, zelazo. Jednym ze sktadnikdéw jest inhibina,
majaca dziatanie bakteriobojcze, dlatego miod
jest zalecany szczegolnie podczas infekcji (Z61-
ty, 2005). Miod zaliczany jest do zdrowej zyw-
no$ci. Doskonale sprawdza si¢ jako $rodek sto-
dzacy o cenionych walorach smakowych (Basi-
sta, 2013). Produkt ten ma rowniez dzialanie
konserwujace, stosowany jest w celu przedtuza-
nia trwatosci niektorych produktéw spozyw-
czych (Kedzia 1 Hotderna-Kedzia, 2008 a,b).
Miod pszcezeli o gorszej jakosci wykorzystywany
jest natomiast do wypiekow, produkcji octu, wi-
na 1 miodu pitnego (Noskowicz-Bieroniowa,
2009). Dostarcza on nie tylko tatwo dostepnej
energii, ale jest takze zrodtem antyoksydantow
i enzymow, ktore majg dziatanie profilaktyczne
1 lecznicze. Jedng zich podstawowych cech jest
dziatanie przeciwbakteryjne, dzigki zawartosci
substancji antybiotycznych (Godlewska i Swistoc-
ka, 2015). Ma wptyw na funkcjonowanie ludzkie-
g0 organizmu i zastosowanie w leczeniu wielu do-
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legliwosci (Kedzia i Hotderna-Kedzia, 2008 a).

Do produktow pszczelich, oproécz miodu,
zalicza si¢ tez: pylek kwiatowy w formie obnozy
lub pierzgi, propolis, mleczko pszczele, wosk i jad
pszczeli. Leczenie miodem 1 pozostatymi pro-
duktami pszczelimi jest nazywane apiterapia
(Josko 1 Gala, 2003).

Ze wzgledu na coraz wigksza $wiado-
mos$¢ konsumentoéw, dotyczaca wartosci zywno-
$ci ros$nie zapotrzebowanie na miody o wysokiej
jakosci, certyfikowane, ekologiczne i tradycyjne.
Polska nalezy do krajow, w ktorych konsumenci
zwracajg coraz wickszg uwagg na jakos$¢ ofero-
wanej zywnosci (Borowska, 2011). Na kon-
sumpcje produktow pszczelich wpltywa wiele
czynnikow, dziatajagcych w ramach pewnego ze-
spotu cech, na ktory sktada si¢: profil spoteczno-
psychologiczny, ekonomiczny i demograficzny
nabywcow (Pidek, 1998). Wigkszo$¢ wyprodu-
kowanego miodu jest sprzedawana konsumen-
tom bezposrednio, pomijajac jakichkolwiek po-
srednikow. Mniejsze jego ilosci sg przeznaczane
do handlu detalicznego, przedsi¢biorstwom kon-
fekcjonujagcym Iub dla przemystu. Pozostate
produkty pszczele stanowig jedynie dodatek
w gospodarce pasiecznej obok produkcji miodu
(Semkiw i Ochal, 2009). Pomimo duzej ilosci
pozytywnych walorow miodu jego spozycie
w Polsce wynosi niecate 0,5 kg na osobe, pod-
czas gdy przecigtny obywatel Niemiec spozywa
8 kg rocznie (Zotty, 2005). Cena miodu zalezy
gtéwnie od jego odmiany oraz podazy i popytu
na rynku. Wplyw na to moze mie¢ réwniez po-
lozenie gospodarstwa pasiecznego lub miegjsce
sprzedazy. Najdrozsze sg odmiany — wrzosowe
1 spadziowe ze spadzi iglastej, najtansze — wie-
lokwiatowe 1irzepakowe. W kolejnych latach
ceny miodu sukcesywnie wzrastajg ze wzgledu
na zmiang¢ preferencji i $wiadomosci konsumen-
tow na temat waloréw odzywczych tego produk-
tu (Semkiw i Ochal, 2009).

W literaturze, raportach ekonomicznych
zazwyczaj pojawiaja si¢ dane o zakupie miodu,
preferencjach konsumentoéw, dotyczace spote-
czenstwa jako calosci. Nas zainteresowata jedna

grupa, czyli studenci, osoby mtode, wchodzace
na rynek, podejmujace samodzielnie decyzje.
Znaczna cz¢$¢ z nich nie jest juz na catkowitym
utrzymaniu rodzicow, zarabia wlasne pienigdze
i decyduje na co je wyda¢. ChcielisSmy poznac
doktadniej opinig tej grupy spoteczne;j.

Celem pracy bylo analiza preferencji
konsumenckich studentoéw, dotyczacych miodéw
naturalnych oraz znajomos$ci pozostatych pro-
duktéw pochodzenia pszczelego.

Material i metody

Badania dotyczace preferencji konsu-
menckich przeprowadzono w formie jednorazo-
wej ankiety wsrod studentow UPH w Siedlcach
w 2016 r. Respondenci byli dobierani w sposob
losowy. Odpowiedzi ankietowanych byly ano-
nimowe. W badaniu wzieta udziat reprezenta-
tywna grupa studentdéw, sktadajaca si¢ z 70 osob,
sposrod ktorych 67 ankietowanych zadeklarowa-
lo, ze spozywaja midd pszczeli. Pozostate osoby
— nie spozywajace miodu nie byly uwzgledniane
w dalszej analizie.

Wyniki badan opracowano zgodnie z za-
sadami obowigzujacymi w tego typu pracach
(Giemza, 2004). Dokonano analizy ilosciowej
zebranego materialu, sumujac odpowiedzi i1 obli-
czajac ich udziat procentowy. W pracy przedsta-
wiono charakterystyke proby badawczej. Przyjeto
nastgpujace kryteria podziatu ankietowanych:
pte¢, wiek, miejsce zamieszkania, status zawo-
dowy, $rednie miesigczne dochody netto na jedng
osobe¢. Studenci mieszkali w miescie akademic-
kim (ich stale miejsce zamieszkania, wynajmowa-
li mieszkanie, akademik) lub dojezdzali z domu
rodzinnego. Znaczna ich cz¢$¢ pracowata (obser-
wacje wlasne), dlatego tez zdecydowano si¢
umiescic ten punkt w ankiecie. Osoby niepracuja-
ce byly na calkowitym utrzymaniu rodzicow, pra-
cujace dorywczo korzystaly z ich finansowej po-
mocy, pracujgce na state utrzymywaty si¢ samo-
dzielnie. Charakterystyke respondentéw podsu-
mowano i przedstawiono w tabeli 1.
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Tabela 1. Charakterystyka ankietowanych
Table 1. Characteristics of the respondents

Ankietowani Ankietowani NIE
Lacznie spozywajacy miod spozywajacy miodu
Wyszczegolnienie Total Respondents eating Respondents NOT
Item honey eating honey
liczebnosé o liczebnosé o liczebnosé o
number ’ number ’ number ’
Lacznie — Total 70 100 67 100 3 100
kobiety
Plec female 41 58,6 39 58,2 2 66,7
Sex mezezyznt 29 414 28 41,8 1 333
male
19-21 lat/years old 20 28,6 20 29,9 0 0,0
Wiek 22-25 lat/years old 47 67,1 44 65,7 3 100
Age powyzej 25 lat 3 43 3 45 0 0.0
over 25 years old ’ ’ ’
wes 45 64,3 44 65,7 1 333
village
miasto do 20 tys.
mieszkancow
town up to 20 thous. 13 18,6 13 194 0 0,0
Mieisce inhabitants
J . | miasto 21-100 tys.
zamieszkania mieszkaficow
Residence town between 21 and 100 9 12,9 7 10,4 2 66,7
thous. inhabitants
miasto powyzej 100 tys.
mieszkancow
town over 100 thous. 3 4.3 3 45 0 0.0
inhabitants
praca stafa 14 [200 14 20,9 0 0,0
Status permanent job
zawodowy praca dorywcza
Professional | casual job 24 34,3 22 32,8 2 66,7
status niepracujacy 322|457 31 46,3 1 33,3
not working ’ ’ ’
do 500 zt
Dochody up 10 500 zloty 14 20,0 13 19,4 1 33,3
netto 501-1000 z¥/zloty 18 25,7 18 26,9 0 0,0
miesigcznie powyzej 1000 zt
Net income over 1000 zloty 21 30,0 19 284 2 66,7
per month brak odpowiedzi 17 243 17 5.4 0 0.0
no answer ’ ’ ’

Wyniki i ich oméwienie

Odpowiedzi respondentdéw na pytania
przedstawiono za pomocg wykresow (1-9), tabel
(2-5) oraz rysunkéw (1-5). Analiza uzyskanych

wynikéw wykazata, ze miody pszczele nie sg
zbyt czesto spozywane przez konsumentow,
niewielka liczba 0s6b korzysta z nich codziennie

(wykres 1).
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49,25%

B codziennie - every day

31,34%

Lokilka razy w tygodniu - several times
= aweek

Procent wskazan
Percent of answers

L kilka razy w miesigcu - several limes

13,43%

10% T—5:97%

— a month

tisporadycznie - sporadically

oo L |

Czgsto$é spozywania miodu - Frequency of honey consumption

Wykres 1. Czgstos¢ spozywania miodu pszczelego przez ankietowanych
Fig. 1. Bee honey consumption frequency among interviewees

Dokonano takze analizy w stosunku do
poszczegdlnych grup oséb (tab. 2). Na podsta-
wie porownania cze¢stosci spozycia miodu wsrod
kobiet i mezczyzn mozna stwierdzi¢, ze obie
grupy robig to sporadycznie. Jednak, kobiety
cze$ciej niz mezezyzni si¢gajg po miodd codzien-
nie lub kilka razy w tygodniu. Zauwazono takze,

ze czgscie] miod konsumujg osoby mieszkajace
w miescie niz na wsi. Obserwacje prowadzone
pod katem statusu zawodowego i miesigcznych
dochodéw netto wykazaly, ze studenci posiada-
jacy stala prace i dochody powyzej 1000 zt cze-
sciej spozywaja miod pszczeli niz niepracujacy
badz pracujacy dorywczo.

Tabela 2. Czgstos¢ spozywania miodu w poszczegdlnych grupach ankietowanych
Table 2. Frequency of honey consumption by different groups of respondents

Lacznie Czestos$¢ spozywania miodu
Total Frequency of honey consumption (%)
Wyszczegoblnienie liczeb- kilka razy kilka razy
Item 08¢ o codziennie | w tygodniu w miesigcu | sporadycznie
| every day | several times | several times | sporadically
number
a week a month
iety — 39 100 10,26 17,95 28,21 43,59

Pleé — Sex kobiety — female
mezezyzni — male 28 100 0,00 7,14 35,71 57,14

Miejsce wies — village 44 1100 2,27 9,09 27,27 61,36

zamieszkania -

Residence miasto — town 23 100| 13,04 21,74 39,13 26,09
praca stala 14 |100| 2143 14,29 35,71 28,57
permanent job

Status zawodowy aca dorvweza

Professional p oryw 22 |100| 0,00 13,64 36,36 50,00
casual job

status - -
niepractacy 31 |100] 3,23 12,90 25,81 58,06
not working
do 500 zt 13 [100[ 0,00 7,69 46,15 46,15

Dochod up to 500 zloty

ochody

netto miesiecznie 501,1.0.0() zV/zloty 18 100 0,00 11,11 38,89 50,00

Netto income powyzej 1000 zt 19 |100| 15,79 15,79 26,32 42,11

per month above 1000 zloty ’ ’ ’ ’
brak odpowiedzi 17 [100] 588 17,65 17,65 58,82
no answer
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Konsumenci okreslili réwniez S$rednig

ilo§¢ miodu spozywanego w ciggu miesigca
(wykres 2). Zdecydowana wigkszo$¢ konsumuje

go mniej niz 100 g miesi¢cznie.

70%
60% 58,21%
50% A
=t
g § 40% 35:82%
] 3
ES 30% - -
S E
Y]
S8 20% -
A
10% - 5.97%
0% -

Iloéé spozywanego miodu - Amount of honey consumed

Niecate 6% respondentdéw spozywa po-
nad 250 g. Zblizona procentowo ilo§¢ spozywa
miéd codziennie (wykres 1).

Emniej niz 100 g -
less than 100 g

w100-250
100-250 g

Lpowyzej 250 g -
more than 250 g

Wykres 2. Srednia ilo§¢ miodu spozywanego przez ankietowanych w ciggu miesiaca
Graph 2. Average consumption of honey by the respondents during a month

Tabela 3. Srednia ilo$¢ spozywanego miodu w ciggu miesigca w poszczegolnych grupach ankietowanych
Table 3. Average monthly consumption of honey by different groups of respondents

Lacznie — Total

Ilo$¢ spozywanego miodu w miesiacu
Monthly consumption of honey (%)

Wyszczegolnienie POWYZS]
Item liczebnos¢ o, |mnicj niz 100 g 100-250 g 250
number less than 100 g
over 250 g
iety — 39 100 56,41 33,33 10,26
Ple — Sex kobiety — female
mezczyzni — male 28 100 60,71 39,29 0,00
Miejsce zamieszkania wie$ — village 44 100 65,91 34,09 0,00
Residence miasto — fown 23 100 43,48 39,13 17,39
praca stafa 14| 100 35,71 42,86 21,71
permanent job
Status zawodowy raca dorvweza
Professional status P ory 22 100 54,55 45,45 0,00
casual job
niepracyjacy 31 100 70,97 25,81 3,23
not working
do 500 zt
up to 500 zloty 13 100 61,54 38,46 0,00
Dochody netto 501-1000 zl/zloty 18 100 61,11 33,33 5,56
miesigcznie powyzej 1000 zt
Netto income per month | over 1000 zloty 19 100 57,89 31,58 10,53
brak odpowiedzi 17 | 100 52,94 41,18 5.88
no answer
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Podobnie jak w tabeli 2, poréwnano od-
powiedzi ankietowanych na pytanie dotyczace
ilosci spozywanego miodu (tab. 3). Na podsta-
wie analizy tabel 2 i 3 mozna stwierdzi¢, ze ko-
biety jedzg midd czeSciej (bardziej regularnie),
a takze zjadaja go wigcej. Zaden z mezczyzn nie
przekroczyt 250 g spozycia na miesigc. Podobna
sytuacja ma miejsce, gdy bierzemy pod uwage
miejsce zamieszkania: osoby mieszkajagce w mie-
scie jedza miod czesciej i zjadaja go wigcej
W poroéwnaniu z mieszkancami wsi. Osoby po-
siadajace stalg prace spozywaja wicksze ilosci
miodu miesi¢cznie niz osoby niepracujace i pra-
cujace dorywczo. Nie zauwazono natomiast zna-
czacych roznic w iloSci spozywanego miodu

w zaleznosci od miesigcznych dochodow netto.
Mozna jednak stwierdzi¢, ze osoby posiadajace
dochody ponizej 500 zt miesigcznie konsumujg
mniejsze ilosci miodu niz ankietowani z docho-
dami powyzej 1000 zt.

Na wykresie 3 przedstawiono istotno$c¢
czynnikow, ktoérymi kierujg si¢ klienci podczas
zakupu miodu naturalnego. Jako najwazniejsza
ceche respondenci wskazali odmiang miodu, co
moze mowi¢ o przeswiadczeniu, ze konkretne
miody wptywaja w okreslony sposob na ludzki
organizm.

Niewielka grupa osob wskazala inne
czynniki, wymieniajac mi¢dzy innymi cen¢ tego
produktu.

45% e —
40% 37:31%
B 35% -
B 0 29,85%
@ (' ;
:.‘ ‘ B odmiana - variety
S 25% - | 20.90% L konsystencja - consistency
ﬂh: 20% i § U przyzwyczajenie - habit
o i
ll:.' 1 barwa - colour
E 15% A ; sHmne - other
; |
E el 7,40%
5 ' j 4,48%
g 0 | ! i 3
- | | | e
{ | i
0% * | -
Czynniki - Factors

Wykres 3. Czynniki (cechy), ktorymi kierujg si¢ respondenci przy zakupie miodu
Graph 3. Factors (characteristics) considered by consumers when buying honey

Odnoszac si¢ do preferencji poszczegol-
nych odmian miodu pszczelego zaobserwowano,
ze najczeséciej wybierano wielokwiatowy i lipo-
wy. Cz¢$¢ ankietowanych wskazato inng odpo-
wiedz, wymieniajgc migdzy innymi miéod mni-
szkowy badz fakt, ze nie kierujg si¢ odmiang
miodu tylko jego cena (rys. 1).

Zapytano ankietowanych rowniez o pre-
ferencje w stosunku do cech sensorycznych
miodow (wykres 4). Dla respondentéw najwaz-
niejszym parametrem jest smakowito§¢ miodu,
a nastepnie jego konsystencja. Okazalo si¢ row-
niez, ze mniej istotne sg barwa i zapach. Popro-
szono takze o wskazanie najmniej istotnych cech.
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1 10,45%

\
%

i 26,87%

Bwielokwiatowy - polyfloral

ulipowy - lime

vigkacjowy - acacia

uspadziowy - honeydew

H gryczany - buckwheat

Lirzepakowy - rape

unektarowo-spadziowy - nectar-
honeydew

L wrzosowy - heather

Hinny - other

Rys. 1. Najbardziej preferowane odmiany miodu przez ankietowanych
Fig. 1. Most preferred honey varieties by the respondents

80%
70% GG H smakowitos¢ -
taste
55 oo% 55:22% .
g § : &l konsystencija -
g & 50% consistency
- O
g g 40% +1barwa - colour
=)
ST 28,36%
2?,39% i zapach -
20% ' 14793% i — — aroma
3 i
10% 8o o £ —
4,487 4,88 1,49% A’"
- [T — By

Najwicksze znaczenie - Most important

Najmniejsze znaczenie - Least important

Wykres 4. Cechy sensoryczne majace najwigksze i najmniejsze znaczenie dla konsumentow
Graph 4. Sensory traits most and least important for consumers

Barwa miodu (wykres 4) nie byla wy-
mieniana wsrdd najistotniejszych cech, jednak
przy sprecyzowanym pytaniu (rys. 2) okazato
si¢, ze ponad polowa konsumentéw wybiera
miody jasne.

Jedynie 8,96% ankietowanych okreslito, ze woli
miody ciemne. Znajduje to potwierdzenie na ry-
sunku 1, gdzie miody ciemne, tj. gryczany,
wrzosowy 1 spadziowy nie byly preferowane
przez klientow.
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tmiody ciemne
dark honey

Bmiody jasne
bright honey

iobojetne - doesn't
matter

Rys. 2. Barwa miodu preferowana przez ankietowanych
Fig. 2. Colour of honey preferred by the respondents

Jako najwazniejsze wlasciwosci miodu
konsumenci okreslili jego dziatanie lecznicze, co
znajduje potwierdzenie na wykresie 5. Z kolei na
wykresie 3 zauwazamy, ze najwazniejszym kry-
terium przy wyborze byta odmiana. Dlatego tez,
bioragc pod uwage te dwa wykresy mozna wy-
snu¢ wniosek, ze respondenci kierujg si¢ prze-
swiadczeniem — ,,miod to lek, a konkretna jego

odmiana pomaga na konkretng dolegliwos¢”.
Czes$¢ ankietowanych odpowiedziato, ze sg to
wlasciwosci  odzywcze, natomiast niewielka
grupa wskazata na jego wlasciwosci orzezwiaja-
ce. Miod ze wzgledu na swdj skltad chemiczny
jest substancja bardzo kaloryczng, ale znikoma
liczba 0sob uznata t¢ jego wilasciwos$¢ za naj-
wazniejszg, charakterystycznag.

80%
70%
60% H lecznicze
therapeutic
50%
todzyweze
nutritious

40%

26.87%

30%

= Uy O~

Ll orzeZzwiajace
invigorating

20%

Procent wskazai - Percent of answers

t1kaloryczne
calorific

10%

At 2,99%
-' I L 1

0%

Wlasciwosci - Properties

Wykres 5. Wlasciwosci miodu pszczelego wedlug konsumentow
Graph 5. Properties of bee honey according to consumers

Podobnie jak w tabelach 2 i1 3, w tabeli 4
poréwnano wilasciwosci miodu wskazane przez
respondentéw poszczegdlnych grup. Liczba od-
powiedzi analizowana pod katem ptci ankieto-

wanych byla w stosunku do leczniczych i od-
zywczych wlasciwosci miodu podobna. Jedynie
znikoma ilo$¢ kobiet podata, ze midd posiada
gldwnie wlasciwosci kaloryczne, zaden mezczy-
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zna tak nie uwazal. MezczyZzni natomiast cze-
sciej niz kobiety wskazywali na orzezwiajgce
wlasciwosci miodu.

Zdecydowana wigkszo$¢ osob mieszka-
jacych na wsi uwaza, ze midd ma wiasciwosci

lecznicze.

Tabela 4. Wiasciwosci miodu wedtug poszczegdlnych grup ankietowanych
Table 4. Honey properties according to different groups of respondents

Wyszczegolnienie ?qcznie - Total Wlaéciwoéci_ miodu — Hon?y p}joperties (%)
Ttem liczebnosé lecznicze | odzywcze | orzezwiajace | kaloryczne
number % | therapeutic | nutritious | invigorating | calorific

Pleé kobiety — female 39 100 66,67 25,64 2,56 5,13
Sex mezezyzni male 28 100 64,29 28,57 7,14 0,00
Miejsce wies — village 44 100 75,00 20,46 2,27 2,27
zamieszkania :
Residence miasto — fown 23 100 47,33 39,13 8,70 4,35

praca stala 14 100 | 50,00 35,71 14,29 0,00
Status permanent job
zawodowy | praca dorywcza 22 100 | 63,64 31,82 4,55 0,00
Professional | casual job ’ ’ ’ ’
status niepracujacy 31 | 100] 74,19 19,35 0,00 6.45

not working

do 500 2t 13 |100| 61,54 23,08 7,69 7,69
Dochody up to 500 zloty
netto 501-1000 zt /zloty 18 100 66,67 27,78 5,56 0,00
miesigcznie [ powyzej 1000 zt
Netto mczme over 1000 zloty 19 100 63,13 31,58 5,26 0,00
per mont i i

brak odpowiedzi 17 100 | 70,59 23,53 0,00 5,88

no answer

Konsystencja nie jest najwazniejsza z
cech sensorycznych miodu (wykres 4). Po kon-
kretnym zapytaniu o t¢ cechg¢ (rys. 3) responden-
ci stwierdzili, Zze najchetniej wybieraja miody

plynne, nastepna co do wielkosci byta grupa, dla
ktorej konsystencja jest bez znaczenia. Produkt
w formie skrystalizowanej jest wybierany przez
23,88% 0sob.

23.88% __—————

 plynna - liquid

tI skrystalizowana -
crystallised

Hobojetna - doesn't
matter

Rys. 3. Konsystencja miodu preferowana przez ankietowanych
Fig. 3. Honey consistency preferred by the respondents

Najczgsciej wybieranym przez respon-
dentéw miejscem zakupu miodu pszczelego jest
producent, w tym przypadku pszczelarz. Kolejno

ankietowani wskazali na sklep, a nastgpnie na
targ. Jedna z o0sob jako zrodto miodu wymienita
wlasng pasieke (wykres 6).
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80% -

70%
60%

40%
30%

Procent wskazai -
Percent of answers

20%
10%
0%

50% -

67,16%

#u producenta -
producer

wna targu - market

ww sklepie - shop

14;93% ———16,42% Lt inne - athers

I !
} 1,49%

i

Miejsce zakupu miodu - Place of honey purchase

Wykres 6. Najczestsze miejsce zakupu miodu przez respondentow
Graph 6. Most frequent places of honey purchase by the respondents

Na rysunku 4 przedstawiono procentowy  tow, ktorzy tego nie robig. Wigkszos¢ osob ku-
udzial konsumentow sprawdzajacych kraj po- pujac miodd sprawdza kraj pochodzenia tego pro-
chodzenia miodu podczas zakupu i konsumen- duktu.

58,21%

uisprawdzajacy kraj
pochodzenia - check
country of origin

Hnie sprawdzajacy kraju
pochodzenia - do not
check country of origin

Rys. 4. Podziat na konsumentoéw sprawdzajacych i niesprawdzajacych kraj pochodzenia
Fig. 4. Breakdown by consumers who check and do not check country-of-origin labels

Odnoszac si¢ do poszczegdlnych grup  miodu niz osoby z miasta. Ankietowani pracujg-
respondentéw zaobserwowano, ze nie ma istot- cy na state w zdecydowanej wiekszosci dokonu-
nych réznic wsrdéd kobiet 1 mezczyzn pod  ja tej czynnosci. Z uwagi na Srednie dochody
wzgledem sprawdzania kraju pochodzenia mio- miesigczne najliczniejsza grupa sprawdzajaca

du podczas jego zakupu (tab. 5). Osoby mieszka-  kraj pochodzenia byly osoby posiadajace docho-
jace na wsi czesciej sprawdzaja pochodzenie dy do 500 zt.
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Tabela 5. Poszczegolne grupy ankietowanych sprawdzajacych kraj pochodzenia miodu podczas zakupu
Table 5. Groups of respondents checking the country of honey origin during purchase

o Sprawdzajacy kraj pochodzenia
Wyszczegdlnienie Lacznie —Total Checking country of origin (%)
Item liczebnosé o tak nie
number ’ yes no

Ple¢ kobiety — female 39 100 56,41 43,59
Sex mezczyzni — male 28 100 60,71 39,29
Miejsce zamieszkania wies$ — village 44 100 61,36 38,64
Residence miasto — town 23 100 52,17 47,83

praca stata

permanent job 14 100 78,57 21,43
Status zawodowy praca dorywcza
Professional status casual job 22 100 50,00 50,00

niepracujacy

not working 31 100 54,84 45,16

do 500 zt

up to 500 zloty 13 100 69,23 30,77
Dochody netto miesiecznie 501-1000 z¥/zloty 18 100 50,00 50,00
Netto income per month powyzej 1000 zt

over 1000 zloty 19 100 57,89 42,11

brak odpowiedzi

no answer 17 100 58,82 41,18

Kolejne z pytan dotyczyto wad w kupo- skrystalizowanych cecha ta jest wadg. W odnie-
wanych miodach. Wady byty rozumiane bardzo sieniu do wad najczesciej wystepujacych w mio-
subiektywnie, np. dla kogo$ kto nie lubi miodow dach konsumenci podali ich konsystencjg.

45%
40% 38,80%
5 35% j
§ & konsystencja -
g ] consistency
S 30% 1 smak - taste
E
8 25% -
S 20,90% 20,90% WA TR,
1 20° !
- 0% ] & barwa - colour
2 15% ] .
i : 11,94% ® inne - other
= i
g 10% ] 7,46%
~ |
5% i
0% i

Wady wystepujgce w miodach - Honey defects

Wykres 7. Najczesciej wystepujace wady w kupowanych miodach
Graph 7. Most frequent defects of purchased honey
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Na takim samym poziomie (20,90%) by- Kolejnym elementem zwigzanym z za-
ly to wady zwigzane ze smakiem badZz zapa-  kupem jest opakowanie produktu. Za najistot-
chem, w mniejszym stopniu wskazywano na  niejsze cechy opakowania miodu konsumenci
barwe. Sposrod ankietowanych 11,94% stwier- uznali jego rodzaj oraz zabezpieczenie przed

dzito, ze w nabytych przez nich miodach nigdy =~ wcze$niejszym otwarciem, nastgpnie wskazali
nie wystgpowaly zadne wady badz byly to drob-  na jego pojemnos¢ (wykres 8).
ne zanieczyszczenia (wykres 7).

40% e S 2
H etykieta - label
35% +—————3284%— 32;84% e
}

30% 1
c 8 25% _ N urodzaj opakowania - type of
g E 15,409 package
2 20% il
E B 14,9% {
g § 15% : : u zabezpieczenie przed
L8 i E wezesdniejszym otwarciem -

10% . :

i i tamper-proof packaging
5% :
’ ‘ u pojemnosé opakowania -
0% : package volume
Cecha opakowania - Package characteristics
Wykres 8. Najistotniejsze cechy opakowania jednostkowego miodu
Graph 8. Most important characteristics of unit package of honey
Konsumenci, zwracajagc uwage na in- masa netto produktu. Mniej istotna okazata si¢

formacje umieszczone na opakowaniu z miodem  warto§¢ kaloryczna. Czgs¢ ankietowanych
stwierdzili, ze najwazniejsza jest dla nich data  (4,48%) odpowiedziata, Ze nie zwraca uwagi na
produkcji, nastgpnie adres producenta i kolejno zadng z tych informacji (rys. 5).

4,48%
4,48%_,,-“———-—-—"'\"'

& data produkc;ji - date of

: production
/ 10,48%

; 11 adres producenta -
\ manufacturer’s address

LI masa netto - net weight

uwartosé kaloryczna - caloric
value

Hinne - other

Rys. 5. Najwazniejsze informacje zawarte na etykiecie dla ankietowanych
Fig. 5. Most important information on the label for the respondents
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Zapytano respondentéw rowniez o zna-
jomos¢ innych produktéw pochodzenia pszcze-
lego (wykres 9) oraz o to, czy kupowali dane
produkty (wykres 10).

Zdecydowana wigkszo$¢ ankietowanych

80%

potwierdzita znajomos$¢ innych produktéw po-
chodzenia pszczelego. Wsréd respondentow
31,34% zdeklarowato, ze kupowali inne produk-
ty pszczele, natomiast 68,66% nie dokonywala
takiego zakupu.

73,13%

68,66%

70%

60%

Etak - yes

50%

40%

unie - no

31,34%

30%

20%
10%

Procent wskazan - Percent of answers

0%

Znajacy produkty pochodzenia
pszczelego - Know bee products

T

1

Kupujacy inne produkty pochodzenia

pszezelego - Buy other bee products

Wykres 9. Znajomos¢ innych produktéw pochodzenia pszczelego wsérdd konsumentéw
Graph 9. Knowledge of other bee products among consumers

Wiasciwosci lecznicze i odzywcze mio-
déw, a takze innych produktéw pszczelich sa
znane od wiekow. Pomimo tego nie sg one zbyt
czesto spozywane przez konsumentdw, co po-
twierdzajag wyniki ankiety przeprowadzonej na
potrzeby niniejszej pracy. Jedna tyzeczka miodu
to okoto 12 g, wigkszos¢ ankietowanych odpo-
wiedziato, ze spozywa go mniej niz 100 g w cig-
gu miesigca, czyli zaledwie kilka tyzeczek. Po-
dobne badania przeprowadzit Giemza (2004),
jednak i w tym przypadku wigkszo$¢ responden-
tow okreslita, ze spozywa miody sporadycznie
oraz w nieduzych ilosciach. Powodem takiego
stanu rzeczy moze by¢ brak akcji reklamowych
promujacych wigczenie miodu do diety czlowie-
ka. Wedlug zebranych danych Winiarskiego
(2003), wiekszos$¢ osob traktuje midd jako sro-
dek leczniczy, a nie produkt spozywczy, co tak-
ze moze wskazywaé na powod przyczyniajacy
si¢ do rzadkiego si¢gania po ten specyfik. Takie

spostrzezenie potwierdza rowniez niniejsza pra-
ca, gdyz 65,67% ankietowanych okreslito wla-
sciwosci miodu jako lecznicze. By¢ moze dlatego
jego spozywanie ogranicza si¢ tylko do kilku razy
w roku. Stosowany jest np. podczas przezigbienia
a nie jako element zr6znicowanej diety.

Jednym z czynnikow wplywajacych na
sprzedaz miodu jest jego dostepnosé. Wedlug
przeprowadzonych badan miejscem, w ktérym
konsumenci najczesciej (68,66%) dokonuja za-
kupu jest sam producent, czyli pszczelarz. Moze
by¢ to spowodowane faktem, ze w przekonaniu
klientow midd pochodzacy z tego miejsca jest
lepszej jakosci i nie zostatl zafatszowany. Klien-
ci, kupujac miod u pszczelarza majg bezposredni
kontakt z producentem, co moze wzbudzaé ich
wieksze zaufanie do produktu, ktéry cheg kupic.
Kolejnym powodem, dla ktoérego ludzie chetnie
wybierajg pasieke jako punkt zakupu, moze by¢
atrakcyjnos$¢ tego miejsca, mozliwos$¢ zwiedze-

Wyniki badan naukowych

73



A. Gontarz i in.

nia oraz edukacji na temat pszczelarstwa. Nieste-
ty, nie kazdy ma dostep do pasieki, w ktorej
mogtby dokonaé takiego zakupu. Wedhug Wil-
czynskiej (2011), jedna trzecia pszczelarzy zaj-
mujacych si¢ obrotem produktow pszczelich nie
stosuje zadnych instrumentéw zwigzanych z ak-
tywizacjg sprzedazy.

W niniejszej pracy starano si¢ okresli¢
preferencje konsumenckie w stosunku do mio-
dow pszczelich. Z przeprowadzonych obserwacji
wynika, ze konsumenci podczas zakupu miodu
najczesciej kierujg sie jego odmiang. Dodatkowo
okreslili, ktére odmiany preferuja najbardzie;.
Najwigcej wskazan padio na miod wielokwiato-
wy 1 lipowy. Mozna wnioskowaé, ze jest to
spowodowane miedzy innymi dostepnoscia tych
odmian, poniewaz sg one najczesciej spotykane
w 0gblnej sprzedazy.

W  badaniach Swietlikowskiej i in.
(2011) przeprowadzono ocen¢ sensoryczng wy-
branych odmian miodéw naturalnych, w ktorej
brato udziat 50 oséb. Z zebranych danych wyni-
ka, ze rodzaj miodu wplywa istotnie jedynie na
oceng jego zapachu, natomiast nie ma znaczace-
go wplywu na oceng pozostatych cech: barwy,
konsystencji i smaku.

Na podstawie przeprowadzonej ankiety
mozna wnioskowaé, ze najwazniejsza cechg sen-
soryczng jest smakowito§¢ miodu. Z kolei, naj-
mniejsze znaczenie dla konsumentéow ma jego
barwa. Mimo to, poproszono respondentow
o wskazanie, jakie miody preferuja bardziej: ja-
sne czy ciemne? Wigkszo$¢ 0so6b odpowiedziata,
ze wolg miody jasne. Potwierdzaja to rowniez
badania Winiarskiego (2003), ktéry zaobserwo-
wal, ze coraz wiecej nabywcoéw w naszym kraju
wybiera miody jasne a nie ciemne. Podobne py-
tanie zadano rowniez odnoszac si¢ do konsy-
stencji miodu. Zdania na ten temat byly podzie-
lone, jednak wigkszo$¢ osob wskazata, ze woli
miody w plynnej postaci. Na rynku preferowany
jest miod ptynny nie wykazujgcy oznak krystali-
zacji. W zaleznosci od rodzaju krystalizacji mo-
g3 powsta¢ tzw. miody kremowe, ktore sg czgsto
poszukiwane przez konsumentow ze wzgledu na
delikatng strukture¢ i tatwo$¢ rozsmarowywania
(Kedzia i Hotderna-Kedzia, 2008 a,b).

Wedlug doswiadczen przeprowadzonych
przez Sliwinska i Bazylaka (2011) jako$¢ mio-
dow odmianowych, ktore sg dostepne na rynku
polskim, jest bardzo zréznicowana i nie zawsze

spelnia wymagania okre$lone w naszych nor-
mach 1 rozporzadzeniach. Konsumenci wsrod
nieprawidlowosci w kupowanych miodach naj-
cze$ciej wymieniali wady dotyczace ich konsy-
stencji. Moglo mie¢ to zwigzek z niewlasciwym
przechowywaniem lub zafatszowaniami produk-
tu pszczelego.

Dodatkowym elementem, o jakim nalezy
pamigta¢ dokonujac analizy upodoban konsu-
menckich, jest opakowanie jednostkowe produk-
tu 1 informacje na nim zawarte. Z przeprowa-
dzonych obserwacji wynika, ze 58,21% respon-
dentow sprawdza kraj pochodzenia miodu. Ma
to duze znaczenie, 0 czym wspominano juz
w niniejszej pracy. Wedlug raportu konsumenc-
kiego przeprowadzonego dla stowarzyszenia
PEMI w 2013 r. 62% ankietowanych sprawdza
zawsze lub czgsto kraj pochodzenia produktu,
13% robi to rzadko, a 15% nie robi tego nigdy.
Pomimo tego, ze kraj pochodzenia produktow
sprawdza wigkszo$¢ Polakdéw, to brak jest in-
formacji na temat korzysci wynikajacych z ku-
powania polskich produktéw i zrédet informo-
wania konsumentoéw na ten temat.

Konsumenci okreslili, ze najwazniejszg
cecha opakowania miodu pszczelego jest jego
rodzaj 1izabezpieczenie przed wczesniejszym
otwarciem. Mozna zaktadaé, ze jest to zwigzane
z przyzwyczajeniami odno$nie warunkéw hi-
gieniczno-estetycznych wzgledem produktow
spozywczych. Wiekszos¢ konsumentow nie zy-
czy sobie, aby osoby trzecie mialy kontakt
z produktem, ktory bedg spozywac, dlatego tak
wazne jest dla nich zabezpieczenie przed wcze-
$niejszym otwarciem. Ma to takze zwigzek ze
swiezo$cig zakupionego produktu. W dzisiej-
szych czasach nabywcy produktow spozyw-
czych chcg mie¢ takze wybdr odnosnie rodzaju
opakowania, na ktore sktada si¢ migdzy innymi
jego wielkos¢, tworzywo, z ktorego zostato wy-
konane, ksztatt itp. Na podstawie obserwacji za-
chowan konsumentéw wida¢, ze to wszystko ma
znaczenie. Z informacji znajdujacych si¢ na
opakowaniu dla ankietowanych najwazniejsza
jest data produkcji miodu, a nastgpnie adres pro-
ducenta. Jak wczesniej zauwazono, zapewne jest
to zwigzane z preferencjami konsumentow co do
swiezos$ci oraz pochodzenia miodu.

W pszczelarstwie najwigksze znaczenie
ma produkcja miodu. Pozostate produkty pocho-
dzenia pszczelego, takie jak: pierzga, propolis,
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wosk, mleczko pszczele czy jad stanowia uzu-
pelniajacy element. Nie sg one zbyt popularne
wsrod konsumentow pomimo ich wysokich wia-
sciwos$ci prozdrowotnych, co przedstawiajg wy-
niki niniejszej pracy. Zdecydowana wigkszos¢
ankietowanych (73,13%) potwierdzita znajo-
mos$¢ tych produktéw, jednak mniej niz potowa
z nich zadeklarowata, ze kupuje badz kupowato
takie wyroby. Wsrod produktow pszczelich wy-
mienianych przez respondentow znalazly si¢
takze §wiece, ktére nie sg bezposrednim produk-
tem pszczelim, a jedynie wyrobem z wosku
pszczelego. Wiele osob podato réwniez miod
pitny, ktory takze nie nalezy do produktow
pszczelich, a jedynie do artykulow wytworzo-
nych migdzy innymi z miodu.

Na konsumpcj¢ produktow pszczelich
wptywa wiele czynnikow, dzialajgcych w ra-
mach pewnego zespotu cech, na ktory sktada sie:
profil spoteczno-psychologiczny, ekonomiczny
1 demograficzny nabywcow (Pidek, 1998).
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ANALYSIS OF CONSUMER PREFERENCES FOR BEE HONEY
Summary

Bee honey is a natural food product of high nutritive, therapeutic and calorific value. This product is
undervalued as a component of the daily diet, which is reflected in low honey consumption in Poland in relation
to other European countries. The aim of the study was to determine consumer preferences for natural honey and
the knowledge of other bee products. A consumer survey was conducted in 2016 among students in the form of
a questionnaire. The respondents were selected randomly.

The survey showed that honey is eaten in small amounts and infrequently, and more often purchased by
women and those with a permanent job and higher earnings. Polyfloral and lime honey are the preferred varie-
ties. It is concluded from the survey that taste is the most important sensory characteristic of honey. Consumers
consider honey mainly as a therapeutic product and for this reason its consumption is low. The results show that
the consumers buying honey products pay most attention to the tamper-proof packaging and date of manufac-
ture. Analysis of the results showed that the other bee products are rarely bought. Marketing efforts to inform
about the properties of bee products, including honey, and their more common use in cuisine could increase their
sales and consumption.

Key words: organoleptic traits, honey quality, consumer, honey, beekeeping
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