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Turystyka wiejska jest jedng z form
rozwoju terenow rolniczych, ktéra charakteryzu-
je si¢ szybkim i dynamicznym rozwojem. Obej-
muje ona wiele rodzajow aktywnosci wypo-
czynkowej, ktora korzysta z walorow i zasobow
wsi (Snieska i in., 2014). Potencjat rozwoju tu-
rystyki wiejskiej jest oparty na zatozeniu atrak-
cyjnosci obszaréw wiejskich dla ludzi na co
dzien zyjacych w miastach (Bel i in., 2015). Tu-
ry$ci majg mozliwos¢ osobistego poznania $ro-
dowiska wiejskiego wraz z jego kulturg i trady-
cjami (Kurtyka, 2010).

Integralng czgscig turystyki na terenach
rolniczych, ktéora wyewoluowata z turystyki
wiejskiej jest agroturystyka (Wojciechowska,

2010). Ma ona duze znaczenie w Srodowisku
wiejskim, gdyz tworzy miejsca pracy, promuje
lokalne produkty, przyczynia si¢ do zréznicowa-
nia dochodéw w gospodarstwie oraz jednoczy
spoteczenstwo (Haven-Tang i Jones, 2012).

Wojewodztwo podlaskie jest terenem
o duzym potencjale turystycznym dzigki potozo-
nym na jego terenie parkom narodowym, licz-
nym jeziorom oraz duzym kompleksom lesnym
o bogatej faunie (fot. 1). Na Podlasiu znajduja
si¢ 4 parki narodowe (Biatowieski Park Naro-
dowy, Biebrzanski Park Narodowy, Wigierski
Park Narodowy i Narwianski Park Narodowy)
oraz 3 parki krajobrazowe (Lomzynski Park
Krajobrazowy Doliny Narwi, Park Krajobrazo-
wy Puszczy Knyszynskiej, Suwalski Park Kra-
jobrazowy).

Fot. 1. Na bagnach biebrzanskich
kroluja tosie
Photo 1. The swamps
of Biebrza are dominated by moose

Prace przegladowe

119



E. Kuznicka i in.

Gatunki zwierzat utrzymywane w gospodar-
stwach przyjmujacych turystow

Bardzo duza role w turystyce wiejskiej
odgrywajg zwierzgta gospodarskie, ktore zwigk-
szaja atrakcyjno$¢ wypoczynku na wsi. Z badan
przeprowadzonych przez Lagowska i Kot (2013)
wynika, ze na Podlasiu wérod 213 badanych
obiektow agroturystycznych prawie 72% posia-
dato zwierzeta, a konie byly obecne w 46% go-
spodarstw. W 87 badanych miejscach byly one
wykorzystywane do przejazdzek bryczkai sa-
niami, a jazda konna byla oferowana w pozosta-
tych 20 gospodarstwach. Zdrojkowska (2016),
prowadzac analiz¢ 30 podlaskich gospodarstw
przyjmujacych gosci stwierdzita, ze 43% z nich
posiadato zwierzeta, a najczesciej spotykanym
gatunkiem byly konie, utrzymywane w 27%
obiektow.

Fot. 2. Narzedzia do wyrobu masta
Photo 2. Tools for butter handmaking

Potencjalni tury$ci czgsto wybieraja
miejsca, w ktorych sg obecne konie, co jest po-
dyktowane mozliwoscig wejscia z nimi w bez-

posredni kontakt. Az 59% ankietowanych
stwierdzilo, ze przyczyng uprawiania jazdy kon-
nej byta che¢ kontaktu ze zwierzgtami. Struktura
wiekowa 0s6b zainteresowanych jezdziectwem
w wojewodztwie podlaskim byla szeroka. Naj-
wiecej badanych osoéb, bo az 40% byto w wieku
ponizej 19 lat, 21% w wieku 26-35 lat,
a w przedziatach wiekowych 20-251 36-50 lat
po 15%. Osoby powyzej 50. roku zycia stanowi-
ty 9% ankietowanych (Jalinik, 2011). Kolejnymi
przyczynami wyboru jazdy konnej byly: cheé
obcowania z przyroda (18%), poprawa kondycji
(9%), korzystanie z hipoterapii (9%) oraz cheé
poznania nowych miejscowosci (5%). Jazda
konna nie tylko umozliwia czynny wypoczynek,
ale tez dzigki estetyce i gracji poruszania si¢ ko-
ni wigze emocjonalnie roéwniez osoby, ktore sg
jedynie biernymi obserwatorami (Jalinik, 2011).

Sokét (2014), na podstawie ankiety
przeprowadzonej wsrod wiascicieli obiektow
turystycznych na Podlasiu stwierdzil, ze 80%
respondentéw utrzymuje zwierzeta z mysla
o turystach. Najpopularniejsze sa psy, spotykane
az w 86% gospodarstw, koty (74%), drob
(51%) oraz konie (46%). Rzadziej notowano
obecnos¢ krolikow (29%), trzody chlewnej i by-
dta mlecznego (26%), k6z (19%), bydta migsne-
go (14%) oraz owiec (13%). Okoto 37% respon-
dentow deklarowalo mozliwos¢ wedkowania,
a 19% utrzymywato zwierzeta rzadko spotykane,
takie jak: pawie, lamy, alpaki, strusie, $winki
miniaturowe 1 osty. Jak podaje Zdrojkowska
(2016), w 23% gospodarstw agroturystycznych
obecne byly typowe zwierzeta towarzyszace —
psy i koty, a w dwoch sposrod nich proponowano
dodatkowa atrakcje — psie zaprzegi (wykres 1).

W agroturystyce cenione sa gatunki
zwierzat, od ktorych mozna pozyskaé produkty
do wytwarzania zywnosci, a jednoczesnie przy-
czyniajgce si¢ do podniesienia waloréw krajo-
brazowych i zwigkszenia biordznorodnosci flo-
ry 1 fauny (Kuznicka i in., 2015). Jak podaje So-
kot (2014), na terenie wojewodztwa podlaskiego
bydlo mleczne i mi¢gsne znajdziemy tylko odpo-
wiednio w 261 14% miejsc zajmujacych si¢
dziatalnosécia agroturystyczng. Wedlug Lagow-
skiej 1 Kot (2013), bydto utrzymywane w obiek-
tach turystycznych dostarcza przede wszystkim
produktéw spozywczych, takich jak: mleko czy
migso. Wyrob masta (fot. 2) i ser6w urozmaica
oferte zywieniowa, a ich sprzedaz bezposrednia

120

Prace przegladowe



Walory turystyczne Podlasia i wspieranie rozwoju agroturystyki w regionie przez UE

jest zrodtem dodatkowego dochodu dla gospo-
darstwa (Lagowskai Kot, 2013; Zdrojkowska,
2016). Ciekawa propozycja, oferowang przez
gospodarstwo agroturystyczne ,,Na Skarpie”, sa
tak zwane ,,ptywajace krowy”, czyli ptawienie
bydta przez rzeke na pastwiska (http://www. na-
skarpie.pl/).

W 13% miejsc znajdowaty si¢ owcei ko-
zy, kroliki oraz drob (Zdrojkowska, 2016). Drob
jest utrzymywany przede wszystkim ze wzgle-
déw konsumpcyjnych. Lagowskai Kot (2013)
zauwazaja, ze na 10 gospodarstw, w ktorych
przyjmowano turystow, tylko jedno hodowato
drob ozdobny. Sokot (2014) stwierdzil, ze drob
wzbudzal zainteresowanie tylko u 13% ankieto-
wanych turystow.

Owece przyciagaja turystow, gdyz widok
stada zwicksza malowniczo$¢ krajobrazu, a po-
zyskiwane od nich mleko, migso, welna, sko-
ry i obornik sa produktami ekologicznymi (Ber-
nackai in., 2011). Jak podaja Lagowskai Kot
(2013), mleko i ser owczy czy kozi, jako pro-
dukty wlaczone do jadlospisu dla turystow byly
spotykane w 2,8% badanych gospodarstw,
w ktorych odnotowano obecno$¢ kozi owiec.
Dodatkowe zrédto dochodu w gospodarstwie
moze stanowi¢ sprzedaz wyroboéw ze sko-
ry 1 wetny oraz produktow spozywczych (Tyran,

2007). Popyt na produkty spozywcze pochodze-
nia koziego rosnie dzigki wigkszej wiedzy kon-
sumentow na temat wartosci odzywczych mleka
koziego. Mozliwos¢ zakupu produktow w kon-
kretnym gospodarstwie jest doceniana przez
klientow, gdyz znajg ich pochodzenie i oferowa-
ng jako$¢ (Kuznickai Lapinska, 2014). Se-
ry i mleko kozie, §wieze jaja oraz jagnigcina sg
wykorzystywane do przygotowania dan poda-
wanych gosciom. Trzoda chlewna obecna w 7%
obiektéw turystycznych jest utrzymywana glow-
nie na samozaopatrzenie gospodarstwa we wia-
sne mi¢so (Zdrojkowska, 2016).

W 7% gospodarstw znajdowaly si¢ sta-
wy rybne (Zdrojkowska, 2016). Zapewniajg one
mozliwo$¢ wedkowania oraz poézniejsza kon-
sumpcje zlowionych ryb. Inne zwierzeta, ktore
sg rzadko spotykane w gospodarstwach, takie
jak: gotebie, osly, srebrne lisy, pszczoty, pawie,
strusie czy chomiki, sg utrzymywane, jako tak
zwane mini Z0OO, cieszace si¢ duzym zaintere-
sowaniem szczegOlnie wsrdd dzieci. Pszczoty
zapewniajag rowniez dodatkowy dochod ze
sprzedazy miodow (Zdrojkowska, 2016).

Procentowy udzial poszczegdlnych ga-
tunkow zwierzat utrzymywanych w badanych
obiektach turystycznych na terenie Podlasia
przedstawia wykres 1.

27%

17%

13% 13% 13%
7% 7%
3%
bydto konie trzoda owce/kozy kroliki dréb stawy inne
chlewna
cattle horses pigs sheep/goats  rabbits poultry fish ponds  other

Wykres 1. Procentowy udziat ré6znych gatunkéw zwierzat gospodarskich w obiektach agroturystycznych
na terenie Podlasia (Zdrojkowska, 2016)
Figure 1. The percentage of different species of animals in agritourist farms in Podlasie (Zdrojkowska, 2016)

Prace przegladowe

121



E. Kuznicka i in.

Kuchnia regionalna

Jednym z wazniejszych sposobow za-
checenia turystow do przebywania i powracania
do danego miejsca jest zaplecze kulinarne,
a waznym wyrdznikiem gospodarstwa jest ofe-
rowane wyzywienie. Ponad 33% obiektow za-
pewnia mozliwo$¢ konsumpcji podlaskich po-
traw regionalnych. Kuchnia tego regionu jest
bardzo r6znorodna, o bogatym smaku, a zarazem
prosta. Jest to wynikiem styku kultur réznych
grup etnicznych, a przede wszystkim potaczenia
tradycyjnej kuchni polskiej z kuchnig panstw
osciennych. Potrawy, takie jak: pierekaczewnik,
czeburekii kotduny pochodza od Tatarow,
chtodnik po litewsku, kartacze, kindziuk, socze-
wiakii sekacz od Litwinéw, od Rosjan bli-
ny i kwas chlebowy. Pierogii potrawy z ziem-
niakow to potrawy z kuchni Biatorusinéw
(Zdrojkowska, 2016). Pomimo prostego i skrom-
nego wygladu dan, co spowodowane jest tym, ze
sktadaja si¢ one gltownie z kasz, ziemniakow,
warzyw 1 jaj, wyroznia je bogactwo smakow.
Najwickszym uznaniem wsrdd turystow ciesza
si¢ charakterystyczne dla regionu babka i kiszka
ziemniaczane. Sg one cenione do tego stopnia,
ze co roku w Supraslu, na przelomie ma-
jaiczerwca organizowane sg mistrzostwa §wiata
w pieczeniu kiszkii babki ziemniaczanej
(Zdrojkowska, 2016).

Bardzo waznym produktem zywnoscio-
wym jest regionalny chleb, ktéry kiedys$ byt wy-
piekany w kazdym gospodarstwie. Gospodynie
mialy wlasne receptury, stosowaly inny czas
fermentacji oraz mialy r6zne piece chlebowe, co
powodowato odmienno$¢ efektu koncowego.
Chleb pieczony byl na lisciach tataraku, kapusty
czy debu. Obecnie wypiek na liSciach tataraku
stosuje si¢ w gospodarstwach agroturystycznych
(Zdrojkowska, 2016).

Charakterystycznym produktem podla-
skim sg s¢kacze. Tradycja pieczenia tego ciasta
siega kultury Baltow, ktorzy dawniej zamiesz-
kiwali ten teren. Wypieka si¢ go na watku, obra-
canym nad ogniem. Ten pracochlonnyi kosz-
towny wypiek to tradycyjne ciasto weselne.
Oprocz sekaczy, ciastem weselnym sg roOwniez
korowaje. Jest to ciasto drozdzowe, o charakte-
rystycznej formie, wysokie, okragle, bogato
zdobione symbolicznymi elementami, takimi
jak: zajaczki, zielone galazki, warkoczei wia-
nek. Tradycyjne potrawy Podlasia sg promowa-

ne poprzez liczne targi turystyczne, festyny
i jarmarki (Zdrojkowska, 2016).

Tradycyjny ser korycinski, ktory jest
wyrabiany ze $§wiezego mleka krowiego z do-
datkiem podpuszczkii soli, zostal wpisany na
liste produktéw tradycyjnych Ministerstwa Rol-
nictwa i Rozwoju Wsi w 2005 r. W sierpniu 2012
ser ten uzyskat certyfikat ,,Chronione Oznaczenie
Geograficzne”, co ogranicza jego produkcje wy-
facznie do gmin Korycin, Suchowolai Janoéw
(http://www.ser-korycinski.pl/ ser.php).

Coraz cze$ciej ludzie decyduja si¢ na
podroze szlakami kulinarnymi. Sg one réwniez
tworzone na Podlasiu, np. Podlaski Szlak Tatar-
ski, szlak ,,Suwalszczyzna dla aktywnych”, Bia-
lostocki Szlak Kulinarny (Makata, 2014). Jedng
z form zdobycia klientow jest organizacja szko-
len, warsztatOw czy pokazow. Gospodarstwa,
w ktorych oferowana jest kuchnia regionalna,
najczesciej proponujg réwniez wspodlne przygo-
towanie positkow.

Folklor i sztuka ludowa

Aby zacheci¢ ludzi do korzystania z tu-
rystyki wiejskiej nalezy im przed wszystkim za-
pewni¢ dodatkowe mozliwosci spgdzania czasu
na wsi. Jedna z form uatrakcyjnienia pobytu jest
kontakt z folkloremi sztuka ludowa regionu.
W wojewodztwie podlaskim z inicjatywy Dziatu
Etnologii Muzeum Podlaskiego w Bialymsto-
ku i wladz lokalnych w 1994 r. powstat Szlak
Re¢kodzieta Ludowego wojewodztwa podlaskie-
go. Celem tego przedsigwzigcia byto zaprezen-
towanie turystom przebywajacym na Podlasiu
bogatej tradycji sztuki ludowej oraz zagltebienie
si¢ w histori¢ przodkéw, poznanie ich codzien-
nego zyciai pracy. Dzigki temu powstata moz-
liwos¢ ochrony najciekawszych osrodkow, pra-
cowni oraz tworczosci ludowej i1 kontynuowania
wielowiekowej tradycji regionu. Szlak ma okoto
56 km i prowadzi przez takie miejscowosci, jak:
Czarna Biatostocka — Czarna Wie$ KoScielna —
Lapczyn — Zamczysk — Janéw — Sokotka.
W czasie zwiedzania, w warsztatach wiejskich
rzemie$lnikow turysta moze zglebia¢ tajniki
tkactwa dwuosnowowego, garncarstwa, tyzkar-
stwa, rzezbiarstwa i kowalstwa (Bogucka, 2010).
Prowadzone s3 réwniez warsztaty zwigzane
z obrobka Inu (fot. 3), do ktorej zalicza si¢ cier-
lenie, migdleniei czesanie Inu, proponowane
przez gospodarstwo ekoturystyczne ,,Zielona

122

Prace przeglagdowe



Walory turystyczne Podlasia i wspieranie rozwoju agroturystyki w regionie przez UE

Dolina”. Jest to zajgcie, w ktorym mogg uczest-
niczy¢ zarowno dorosli, jak i dzieci (http:/www.
lesnydworek krylatka.pl). Posroéd ofert znajduje
si¢ tez wyplatanie koszy z wikliny oraz ze sto-
my. Gospodarstwo agroturystyczne ,,Chata za
Wsig” organizuje warsztaty rekodzieta ludowe-
go: rzezbiarstwo ludowe oraz tradycyjne podla-
skie pisanie pisanek z mozliwoscig ich zakupu
(http://hamulka.pl/rekodzielo_ludowe.html).

Fot. 3. Narzedzia do obrobki Inu
Photo 3. The flax processing tools

Istotnym elementem atrakcyjnosci dane-
go terenu wiegjskiego sg skanseny. Wedtug Or-
towskiego i Wozniczko (2007) turysci, ktorzy
odwiedzajg skanseny, sg zainteresowani dzie-
dzictwem materialnymi duchownym wsi, tj.:
tradycyjng drewniang architektura, sztuka ludo-
wa, rzemie$lniczg, ukladem przestrzennym wsi,
stylem zycia, obrzgdamii regionalnymi potra-
wami. Do takich miejsc zaliczane jest Muzeum
Rolnictwa im. ks. Krzysztofa Kluka w Ciecha-
nowcu, powstate w 1962 r. W obiekcie tym
znajduje si¢ ponad 27 tysigcy eksponatow,
wsrod ktorych sg rowniez obiekty unikalne
w skali $wiatowej (Biernacka, 2013). Na terenie
muzeum s3 organizowane coroczne imprezy,

takie jak: Podlaskie Swicto Chleba, Niedziela
Palmowa czy Jarmark $w. Wojciecha.

Osrodki kultu religijnego

Wojewodztwo podlaskie jest terenem, na
ktorym mieszajg si¢ rozne narodowosci, kultu-
ry i wyznania (GUS, 2011). Liczne na tych ob-
szarach obiekty kultu religijnego, w szczegolno-
$ci katolicyzmu i prawostawia moga by¢ dodat-
kowg atrakcjg dla turystow. Jak podaja Micha-
towski i Ry$ (2009), na Podlasiu mozna znalez¢
$wigtynie ré6znych wyznan, takie jak: koscioty,
cerkwie, meczety, kirchy i synagogi.

Sport i rekreacja

Waznym czynnikiem, wplywajacym na
wybor miejsca wypoczynku jest mozliwos¢ ak-
tywnego spedzania czasu. Gospodarstwa agrotu-
rystyczne proponujg to, co rdézni je od innych
oraz to, co jest najbardziej popularne. Najcze-
Sciej proponowang aktywnoscig na terenie wo-
jewodztwa podlaskiego jest kolarstwo (73%), co
wiaze si¢ z licznymi szlakami, ktore wystepuja
na jego terenie. Polowa miejsc oferujacych
sciezki rowerowe umozliwia roOwniez wypozy-
czenie sprzgtu, co zapewnia im dodatkowy do-
chod, jezeli nie jest wliczone w ceng pobytu.
Roéwnie popularne na terenie Podlasia jest wed-
karstwo (67%), gdyz wigkszo$¢ osrodkow tury-
stycznych potozonych jest nad jeziorem lub rze-
ka. Z bliskim dostgpem do wody wiaze si¢ takze
oferta kajakarstwa, ktora proponuje 43% gospo-
darstw, a 46% z nich dodatkowo zapewnia moz-
liwo$¢ wypozyczenia sprzetu. Ponad 30% po-
wierzchni wojewodztwa zajmujg lasy (GUS,
2014) co sprawia, ze popularng formg spedzania
czasu jest grzybobranie (43%). Jest to atrakcja,
ktoéra nie powoduje zwigkszenia naktadow finan-
sowych. Minusem tego rodzaju aktywnosci jest
jej sezonowo$¢. Wcezesnym latem istnieje roOw-
niez mozliwos$¢ zbierania owocoéw lesnych.

Jak podaje Zdrojkowska (2016), jedng
z ciekawszych propozycji, zachecajacych do
odwiedzenia danego miejsca, sg oferowane
ustugi uzdrowiskowe, relaksacyjne (17%). Go-
spodarstwo agroturystyczne ,,Bora Zdr6j” oferu-
je kapiele z siana, owsianki, igietek jodty i skrzypu
polnego oraz hydromasaze. Agrokwatera Bialo-
wieska Polana reklamuje natomiast kapiele ozo-
nowe. Czesto spotykane sg tez sauny. Ponadto,
znajdujemy takie oferty, jak mozliwos¢ upra-
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wiania narciarstwa (13%), nordic-walking
(10%), korzystanie z przydomowego basenu
(3%), paint ball (3%) czy przeloty balonem

(3%). Procentowy udziat aktywnosci rekreacyj-
no-sportowych oferowanych przez wiascicieli
turystom przedstawia wykres 2.
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Biking, fishing, mushrooming, canoeing, equitation/bri

tzka riding, spa/relaxation services, bonfires/barbecue,

skiing, farm work, Nordic walking, sled dog racing, wall climbing, swimming, paintball, ballooning, bow and
arrow shooting, open-air photographic sessions, quads

Wykres 2. Procentowy udziat aktywnos$ci rekreacyjno sportowych (Zdrojkowska, 2016)

Figure 2. The percentage of recreation

Programy unijne wspomagajace rozwoj tury-
styki wiejskiej

Srodki finansowe na rzecz Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewodztwa pochodza
z Buropejskiego Funduszu Rozwoju Regionalne-
go Obszarow Wiejskich (PROW) oraz dotacji
celowej budzetu panstwa. Majg one nicbagatelne
znaczenie w poprawie srodowiska i infrastruktury
regionu, co wigze si¢ z podnoszeniem jakoSci
wypoczynku. W ramach programu PROW 2007—
2013 i 20142020 rozstrzygnigto konkursy z za-
kresu: rozwoju atrakcyjnosci turystycznej regio-
nu, wsparcia inwestycyjnego przedsi¢biorstw
z branzy turystycznej, rozwoju regionalneji lo-
kalnej infrastruktury ochrony $rodowiska. Liczbg
beneficjentow oraz finansowanie poszczeg6élnych
dziatan przedstawiono na wykresie 3.

Na terenie Podlasia w ramach PROW
w latach 20082012 ogtoszonoi zrealizowano
wiele inwestycji w ramach dziatania: ,,Rozwdj

and sports activities (Zdrojkowska, 2016)

atrakcyjnosci turystycznej regionu”, na ktore po-
zyskano ponad 383 min zt (wykres 3). Wsrod
nich na uwage zastuguja nastepujgce projekty:
,Goscinny Bialystok — Golfowy Biatystok”,
»~Pracownia Filmu i Starej Fotografii w Michato-
wie” oraz ,,Przywrocenie dawnego blasku dwo-
rowi ziemianskiemu poprzez renowacj¢ Muzeum
Przyrody w Drozdowie”. Wsparcie rozwoju
przedsigbiorstw branzy turystycznej w latach
2008-2014 wyniosto ponad 467 mln, z ktérych
skorzystalo 58 beneficjentow (wykres 3).

Wsrod dziatan na rzecz rozwdj regional-
nej infrastruktury ochrony $rodowiska z zakresu
odnawialnych zrodet energii w 2009 r. na uwage
zastuguja nastepujace projekty: ,,Modernizacja
systemu cieptowniczego miasta Grajewo po-
przez wykorzystanie odnawialnych zrodet ener-
gii” oraz ,,Przyroda dla nas, my dla przyrody —
budowa Osrodka Edukacji Ekologicznej przy
Muzeum Przyrody w Drozdowie”. Pozytywnie
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rozpatrzono 19 wnioskow, a tgczna kwota wspar-
cia wyniosta ponad 448 min zt.

Celem dziatania w roku 2010 byto uzy-
skiwanie energii ze zrédet odnawialnych w ra-
mach programu ,,Rozwo6j lokalnej infrastruktury
ochrony $rodowiska. Wykorzystanie odnawial-
nych zrdédet energii na produkcje energii na
wlasne potrzeby, odnawialne zrédta energii oraz

energia odnawialna: stoneczna”. W ramach tego
dzialania 149 beneficjentow uzyskato lgcznie
461,5 min zl. wsparcia. W latach 2008-2013
w wojewodztwie podlaskim odbyty si¢ 24 kon-
kursy, w ktorych wzigto udziat 648 wniosko-
dawcow. Laczna wielko$¢ funduszy przekazana
beneficjentom wyniosta 1 mld 619 min 444 tys.
zk; http://www.rpowp.wrotapodlasia.pl.

468 448 461
383

49 58
19

Wspieranie rozw oju
atrakcyjnosci
turystycznejregionu

Wsparcie inwestycyjne
przedsiebiorstw z
branzy turystycznej

Odnawialne zrédta
energii

Rozw éj lokalnej
infrastruktury ochrony
srodowiska

O liczba beneficjentow B wielkos¢ dotacji |

Wspieranie rozwoju atrakcyjnosci turystycznej regionu — Furthering the development of the region’s tourist at-

tractiveness. Wsparcie inwestycyjne przedsigbiorstw z branzy turystycznej — Investment support for businesses

in the tourism sector. Rozwdj lokalnej infrastruktury ochrony §rodowiska — Development of local pollution con-
trol infrastructure. Odnawialne zrodta energii — Renewable energy sources. Liczba beneficjentdéw — Number of
beneficiaries. Wielkos¢ dotacji — Amount of subsidy.

Wykres 3. Liczba beneficjentow oraz wielko$¢ pozyskanych funduszy unijnych (mln zt) w ramach PROW
w latach 2007-2014 (http://www.rpowp.wrotapodlasia.pl)
Figure 3. The number of beneficiaries and the amount of EU funds (million zloty) obtained as part
of the Agri-environmental Programme in 2007-2014
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TOURIST VALUE OF PODLASIE AND THE EUROPEAN UNION FUNDS TO SUPPORT
THE DEVELOPMENT OF RURAL TOURISM IN THE REGION

Summary

The characteristics of rural tourism in the Podlaskie province are shown. The province is ethnically di-
verse, with Belarusian and Lithuanian minorities, as well as small communities of Tatars, Ukrainians, and Rus-
sians. Regional culinary tradition results from contacts between different ethnic groups and, above all, from
a combination of traditional Polish cuisine with that of the neighboring countries. The folk craft and art fairs of-
fer an opportunity to buy handicraft products and taste regional dishes to the sounds of folk music. The region
features a choice of recreation centers, beauty farms, sports halls, swimming pools and sports equipment rentals.
The Podlaska Regional Development Foundation promotes development of tourism in the Podlaskie province,
supports economic development and the creation of small and medium enterprises, and promotes ecology. The
total amount of the funds in the period 2008-2014 exceeded 1.5 billion zloty.
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