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Wstgp w nauce nowych technologiisrodowisk infor-

macyjno-komunikacyjnych, zwtaszcza ngizi,

Proponowana wspoicgaie forma upo- ustug i zasobdw internetowych. Odnosj k-

wszechniania wiedzy za fgednictwem interne- ze, a raczej — przede wszystkim, do konsekwen-

tu jest nowoczesnym rozydaniem, zgodnym cji uzywania tyclie technologii, co najmniej
z polityka budowania spotecastwa informa- w zakresie:

cyjnego. Tym zagadnieniom fmiccane § nie
tylko prace badawcze, ale rowhieozwigzania
organizacyjne i legislacyjne. Corazeéaiej wy-
korzystywane sinternetowe bazy danych, zawie-
rajace informacje o innowacyjnych rozyganiach
(Widziszewska, 2006). W ostatnich latach inter-
net stat s§ waznym uzupetnieniem komunikacji
w walce o dotarcie do konsumenta i zwrGcenie
jego uwagi na ofegt Jest on postrzegany jako
relatywnie tani, jéi chodzi o koszty prowadzo-
nych dziata marketingowych (Matecki, 2008).
Radomski i in. (2009) uwaja, ze dla jednostek
badawczo-rozwojowych (aktualna nazwa: insty-
tuty badawcze) najt@gzym inajlepszym nagz
dziem upowszechniania wynikéw prowadzonych

szeroko rozumianej komunikacji naukowej,
w tym dla upowszechniania wynikéw ba-
dan, usprawnienia wymiany ndly i rozwo-

ju wspotpracy midzy uczonymi, przela-
mywania barier ngidzy dyscyplinami etc.,
rozwoju wiedzy naukowej i rozumienia
.naukowaci” w ogole, na przyktad
w kontelécie recenzowania, uznawania
publikacji za naukowe, wplywu na rozwoj
poszczegoblnych dziedzin wiedzy,
aspektow organizacyjnych i spotecznych
nauki, powstawania wirtualnych wspaélnot
uczonych, wytaniania siautorytetéw.

Do najczsciej spotykanych kanatow

bada jest strona internetowa. Umieszczona nakomunikacji marketingowej w instytucjach nau-

niej w widocznym miejscu informacija o eghie-
tych rezultatach bada streszczenia opublikowa-
nych ksazek i broszur oraz téé wygtoszonych
referatéw kreuj wizerunek dynamicznie rozwija-
jacej sk instytucji naukowe.

Nowe technologie informacyjno-komunikacyj-
ne w transferze wiedzy

.Nauka 2.0” to umowny termin, stoso-
wany przez Cisek (2008), oznacgaj procesy,
tendencje i zjawiska zwzane z wykorzystaniem

kowych i badawczych nate:
1.

Kanaly, dz¢ki ktorym mazliwy jest bez-

posredni kontakt z odbioec

- kontakty osobiste, czyli marketing szep-

tany,

- wyktady,

- warsztaty,

- targi, a szczegolnie targi+”, np. targi +
konferencja,

- sieci naukowe,

- konsultacje, doradztwo;

. Kanaly internetowe:
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—strony/portale internetowe projektéw dania zwjzane z budowi wykorzystaniem na-

badawczych, rzedzi teleinformatycznych w upowszechnianiu
—strony/portale internetowe tematyczne, wynikdéw prac badawczych.
brarzowe, Przedmiot bada stanowit Instytut Zoo-

—publikacje udospniane powszechnie techniki Pastwowy Instytut Badawczy (I1Z PIB)
(np. nieodptatne pliki kgizek w interne-  oraz podlegte mu spotki i zaktady @adadczalne.

cie), e-publikacje; W tym celu zostala opracowana ankieta, adreso-
. Tradycyjne kanaly, bazage na tradycyj- wana do kierownikow dziatdbw naukowych 1Z

nych n@nikach papierowych: PIB oraz prezesow i dyrektoréw spotek i zakta-
- publikacje w periodykach, dow dawiadczalnych 1Z PIB. Otrzymane gki
- publikacje zwarte, niej informacje uzupetniono danymi pozyskanymi
- notki prasowe, ze Sprawozda z dziatalnéci naukowo-
- materialy szkoleniowe, badawczej za lata 2005-2010 oraz danymi z sys-
- materialy informacyjno-promocyjne, temu informatycznego Instytutu Zootechniki PIB.

- informacje w oficjalnych dokumentach.

Ze wzgkdu na tatwé¢ dostpu do da- Wyniki badan

nych i brak jakichkolwiek ograniczegeograficz-

nych, a take nieograniczony zasoéb informacyjny, Z danych pozyskanych z ankiet wynika,
jaki mazna znalé¢ w internecie, naley oczeki- ze w badanych jednostkach organizacyjnych In-
wat, ze zarbwno popularié, jak i wykorzysty-  stytutu korzystano z rozwoju aktywnej formy
wanie tego narxlzia w informowaniu i promo- promocji poprzez budogvstron www. Instytut
waniu wciz bedg rosty. Internet w dziataniach Zootechniki PIB posiada wiagroficjalng strore
komunikacyjnych mgna wykorzysta jako: internetowd: www.izoo.krakow.pl. Oficjalny ser-

— witryny internetowe, wis 1Z PIB jest codziennie aktualizowanym
— bezpdredng komunikacg poprzez e- portalem w wersji polskiej oraz portalem za-

mail, wieragcym podstawowe informacje w wersji
monitorowanie internetu, ktére pozwala angielskiej. Podczas XllI Miedzynarodowych
na bieacy wglad w to, co ukazuje sina  Targéw FermaSwin i Drobiu w Poznaniu strona
interesyjcy nas temat, www.izoo.krakow.pl zostata uznana za najlgpsz
narzdzie dziatd promocyjno-infor- strore rolniczz w 2010 r. Tytut zostat przyznany
macyjnych, czyli meliwos¢ bezpdred- przez Krajowe Stowarzyszenie Promocji Obsza-
niego dotarcia do grup docelowych (Ja-réw Wiejskich oraz Uniwersytet Przyrodniczy
rostawska-Sobor, 2010). w Poznaniu.

Internetowa strona Instytutu Zootechniki
Jak zauwza Pluta-Olearnik (2010), PIB zawiera szereg informacji na temat dziatalno-

wazne jest opracowanie przez poszczegoélne jedsci wydawniczej prowadzonej w tej jednostce.
nostki naukowe systemu komunikacji z otocze-Czasopisma wydawane przez 1Z PIB starsig
niem, ktéry lzdzie ,pasem transmisyjnym” dla posrednicz¢ w przekazywaniu najnowszych
informowania oraz upowszechniania aggiic¢  0skgnigé bada naukowych do praktyki rolniczej,
naukowych i prowadzonych badaa take na- a take dla studentéw uczelni rolniczych. Wart
wigzywania wspétpracy z biznesem. W rezulta-zaznaczenia jest fakée na stronie internetowej
cie, dziatania takie powinny skutecznie wspiera znajdup Sk zardwno spisy tkei oraz streszcze-
transfer wiedzy i komercjalizagjwynikbw ba- nia, jak i cata zawarté czasopism publikowa-
daxr w prowadzonych jednostkach naukowych. nych przez Instytut. Nagdzie to jest take cen-

nym zrédiem informacji na temat organizowa-
nych przez jednosgkkonferencji i szkolg, a tak-

Cel, zakres i metodyka bada ze targow, w ktorych zamierza uczestniczy

Instytut Zootechniki PIB jest wia-
Celem przeprowadzonych badayta  scicielem i administratorem kilku stron tema-

ocena uwarunkowa w jakich realizowano za- tycznych. Do najwzniejszych nales:
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- infoplatforma.izoo.krakow.p+ pdwic-  okresie posiadato réwnieKrajowe Laborato-
cona realizacji projektu w ramach rium Pasz w Lubliniek]p.izoo.krakow.gl funk-
Programu Operacyjnego Innowacyjna cjonugce w strukturze organizacyjnej IZ PIB.
Gospodarka: ,Budowa teleinformatycznej Strona KLP zawierata informacje na temat dzia-
platformy wymiany wiedzy o jakei talnosci naukowo-badawczej laboratorium, ba-

i bezpieczastwie produkcji zwiergcej”, dan ustugowych, dziatalni@i szkoleniowej,
— www.bioroznorodnosc.izoo.krakow.pt  normalizacyjnej, jak tewydawnicze;. _
poswigcona W caléci tematyce zwizanej Wymienione poniej zaktady déwiad-

z ochron zasobow genetycznych zwigtz ~ czalne i spotki IZ PIB réwnieposiadaj wiasne
- efabis.izoo.krakow.p Krajowa Baza Strony internetowe: )
Danych o Zasobach Genetycznych— ZD 1Z PIB Chorzeléow Sp. z o.0. -

Zwierzat Gospodarskich, www.zdizchorzelow.pl
~ wycena.izoo.krakow.pt przedstawiaf ~~ ZD |Z PIB GrodziecSlgski Sp. z o.0. -
ca wyniki oceny wartei hodowlanej ~Www.zdgrodziec.edu,pl
buhajow rasy polskiej holszigkiej, ~ ZD 12 PIB Kotbacz Sp. z o.0. -
tacznie odmian czarno-biatej i czerwo- Www.kolbacz.piwww.zdiz kolbacz.pl
no-biatej, - IZ_ PIB ZD Kotuda Wlelka —www.kolu-
~  buhajemiesne.izoo.krakow-plprezentu-  dawielka.com.plwww.gesi-koluda.pl,
jaca wyniki oceny wartei hodowlanej ~ IZ PIB ZD Pawtowice -www.zzdpawlowice.pl
i uzytkowej buhajow ras nesnych, - ZD 1Z PIB Odrzechowa Sp. z o0.0. -

www.odrzechowa.izoo.krakow,.pl
- ZD 1Z PIB Zerniki Wielkie Sp. z 0.0. —
www.izsbtchzw.pl

Trzy pozostate spoétki 1Z PIB (ZD 1Z
PIB Rudawa Sp. z 0.0., ZD IZ PIB Rossocha Sp.
Z 0.0. oraz ZD 1Z Metno Sp. z 0.0.) nie posiadaj
natomiast wiasnej strony internetowe;.

- ocenaowiec.izoo.krakow.p} zawieraj-
ca wyniki oceny wartéci hodowlanej
owiec metod BLUP,

— ekostrona.izoo.krakow.pt pawiecona
ekologicznej hodowli zwiekg,

- pokl.izoo.krakow.pt dotycaca realiza-
cji projektu w ramach Programu Opera-
cyjnego Kapitat Ludzki ,Upowszech- ) .
nianie bada naukowych szaasozwoju Jedynie oficjalna strona Instytutu Zoo-

polskiego rolnictwa’. techniki PIB posiada statystyki dotyce jej
odwiedzin. Do kaca trzeciego kwartatu 2012 r.

Wiasm strorg internetovy w badanym  zanotowano ponad 4 min wéj

B www.izoo.krakow.pl

M bioroznorodnosc.izoo.krakow.pl
wycena.izoo.krakow.pl

B buhajemiesne.izoo.krakow.pl

M ocenaowiec.izoo.krakow.pl

Rys. 1. Procentowy udziat poszczegdlnych stronabalhej ilgci odston
Fig. 1. Websites according to the percentage okpagws
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Na rysunku 1 przedstawiono procentowy ilos¢ odston strony dotygzej bior&norodndci.
udziat najczsciej odwiedzanych stron w global- Instytut Zootechniki PIB, jako jedyna
nej ilosci odston. Zdecydowanie najgziej jest  jednostka naukowa w kraju, posiada szereg baz
odwiedzana oficjalna strona Instytutu Zootech-danych, ktorecisle wiazg sie z nowoczess ho-
niki PIB. Na uwag zastuguje rownie znaczna dowlg i produkch zwierzat gospodarskich.
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Rys. 2. Bazy danych IZ PIBFig. 2. NRIAP databases

Od 2005 roku ilé¢ baz danych systema- go Innowacyjna Gospodarka pt: ,Budowa telein-
tycznie wzrastata; w 2009 bylo ich 20, a w 2011formatycznej platformy wymiany wiedzy o jako-
az 30, co jest zgodne z paglami Widziszew- $ci i bezpieczastwie produkcji zwiergcej”.
skiej (2006), ktora twierdzize internetowe bazy Gtownym celem projektu jest wzrost
danych g wykorzystywane coraz ¢gciej. konkurencyjnéci krajowego sektora produkciji

Instytut Zootechniki PIB dysponuje rolniczej poprzez upowszechnianie iwdiaie
rowniez wynikami badé, w ktérych wykorzy-  wynikéw prac badawczych oraz zad®alizowa-
stywano najnowsze agjniecia nauki. Realizo- nych na rzecz rolnictwa w Instytucie Zootechniki
wane w IZ PIB prace badawcze oraz budowaPIB, jak i w jednostkach wspotpragajch z In-
baz danych dotygzych srodowiskowych za- stytutem (Eckert, 2010). Platformadzie shiy¢
grozen produkcji zwierzcej wykorzystywana transferowi wynikbw bada prowadzonych
byla niejednokrotnie przez Ministerstwo Rolnic- w réznych lokalizacjach oraz ebzie powstate
twa i Rozwoju Wsi oraz Ministerstwrodowi-  w ten sposob dane archiwizov®odatkowo, sys-
ska, a take agendy dziatage na rzecz organiza- tem informatyczny zapewni nadzia udosfpnia-
cji migdzynarodowych. nia i rozpowszechniania zasobu wiedzy, powstate-

Od 2009 r. ilé¢ odwotar do baz danych go w wyniku dziatalnéci Instytutu, wréd szero-
IZ PIB zwiekszyta s¢ dwukrotnie, co przedsta- kiego spektrum podmiotdw zainteresowanych
wiono na rysunku 3. Natg zaznaczy, ze polity- i wywodzcych sé z kregdbw nauki i biznesu.
ka gromadzenia, udeginiania i transferu wiedzy Po zakdczeniu projektu w 2012 r. infra-
wymaga doinwestowania w celu zapewnieniastruktura informatyczna 1Z PIB ¢bzie jedn
zwigkszenia oddziatywania na otoczenie spoteczz najnowoczéniejszych w Polsce, a na serwe-
no-gospodarcze poprzez jak najszersze rozpaach Instytutu bdzie szereg nowoczesnych baz
wszechnienie wynikéw bada prowadzonych danych, dotycgeych produkcji zwiergcej. Aby
w Instytucie Zootechniki PIBDlatego, w 2009 r. tego dokoné naley zapewné dostp do naj-

w 1Z PIB rozpocgto realizacy duzego projektu  nowszych technologii oragrodkéw utatwiag-
inwestycyjnego w ramach Programu Operacyjne-cych nowoczesnprodukcg.
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Rys. 3. llg¢ odston (w tym odwotado publicznych baz danych 1Z PIB)
Fig. 3. Number of page views (including visits RINP public databases)

Podsumowanie i wnioski przeds¢wzigciem podgtym w ostatnich latach
przez Instytut jest jednak tworzenie teleinforma-
Komercjalizacja nauki, narzucona przeztycznej platformy wymiany wiedzy o jako
gospodark rynkows spowodowataze zarédwno i bezpieczastwie produkciji zwiergcej.
osiggniecia badawcze, jak i sama dziatalaged- Z rezultatéw realizacji tego projektigdsy
nostek naukowo-badawczych zelgzby¢ rozpa- mogli skorzystd wszyscy producenci zwieyz
trywane w kategoriach marketingowych, wyzna-hodowlanych, hodowcy, producenci pasz oraz
jacych zasagt aby funkcjonowa konieczne jest instytucje naukowe wspotpragag i korzystajce
zdobycie klienta poprzez udgphianie informa- z bada Instytutu Zootechniki Hestwowego In-
cji i promowanie swoich produktow. Zmiany za- stytutu Badawczego.
chodzce we wspolczesnych mediach wymusity Rozpowszechnienie wynikéw bada
na instytucjach naukowych i naukowcach wpro-prowadzonych w Instytucie Zootechniki PIB
wadzenie znagzych modyfikacji w komunikacji uwarunkowane jest:

z odbiorcami. Zmiany te dotygzaréwno wyko- — opracowaniem  systemu  komunikacji
rzystywanych form informowania i reklamowania Z otoczeniem, ktoreghlzie pasem transmi-
swoich dziaté i osiagnie¢, jak i sposobu oraz syjnym dla informowania oraz upo-
zyka komunikatow kierowanych dozmych grup wszechniania oggnig¢ naukowych i pro-
adresatéw. Nowe media wniosty szeroki wachlarz wadzonych bada a take nawjzywania
mozliwosci dotarcia do zainteresowanych okre- wspoOtpracy z biznesem;

$long tematyls odbiorcow i usprawnienie syste- — systematyczn rozbudovg struktur infor-
mu porozumiewania siz nimi. Instytut Zootech- matycznych, zarbwno wiasnych, jak
niki PIB, aby wyf¢ temu naprzeciw, stale udo- i w spotkach zalenych;

skonala swaj strore internetows, bedaca cennym — wprowadzeniem rozwka, tworzcych
zrodtem informacji zarowno o higcej dziatalno- cykl logicznych proceséw decyzyjnych
sci jednostki, publikacjach naukowych, dziata- i dziatan, umazliwiajacych aktywne wi-
niach informacyjnych, realizowanych podczas czanie s} przedstawicieli trzech kluczo-
konferencji oraz edukacyjnych, podejmowanych wych struktur — nauki, doradztwa i przed-
na organizowanych szkoleniach. Najkgzym sighiorcow do wdraania innowacji.
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ICT TOOLS AS A SOURCE OF DISSEMINATION OF RESEARCH RESULTS
AT THE NATIONAL RESEARCH INSTITUTE OF ANIMAL PRODUCTION

Summary

The currently proposed form of knowledge dissenioravia the Internet is a modern solution in
conformation with the policy of building the infoation society. These issues are addressed nothbgnly
research works but also by organizational and lietije solutions. Because of easy data accesyilitie lack of
any geographical restrictions, and the unlimitedybof information available on the Internet, trepplarity and
use of this tool for information and promotion asgected to increase.

A study was conducted to evaluate the conditionhith the tasks associated with the construction
and use of ICT (Information and Communications Tedhgy) tools in disseminating research resultsevwer
plemented. Data obtained from the survey showtti@@nalysed organizational units of the NRIAP (@l
Research Institute of Animal Production) employked &ctive form of development through website bugd
The Institute’s home page, followed by its biodsigr website, receive the most traffic most. Thdidial Re-
search Institute of Animal Production is the ordgearch unit in Poland to have several databasettyshsso-
ciated with modern livestock breeding and produrctio

Knowledge gathering, disclosure and transfer potexyuires additional investment to ensure a geater
impact on the socio-economic environment by maxindissemination of the results of research dondat t
Institute. For this reason, a large investmentgmioas part of the Innovative Economy OperatiomabRamme,
entitled “Building an ICT platform for exchange kiiowledge about the quality and safety of animabprcts”,
was launched in 2009.

One should bear in mind that the commercializatibacience imposed by the market economy caused
both research achievements and the activities iehsfic research institutions to be consideredriarketing
categories following the principle that in orderdperate, it is necessary to win customers by ngakifor-
mation available and promoting one’s products.
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