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Podstawa prawna funkcjonowania Fundu- racych udziat w pracach specjalistycz-
szu Promaocji Miesa Owczego nych statych roboczych komitetow or-
ganizacji médzynarodowych lub dula-
Fundusz Promocji zostat utworzony na cych czionkami statutowych organéw
mocy ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o fundu- tych organizacji, zajmaggych sé pro-
szach promocji produktow rolno-spavczych blemami rynku mgsa owczego.

(Dz. U. Nr 97, poz. 799 z gd. zm.), zwanej
dalej ,ustavg”, a swoje funkcjonowanie rozpo- Zgodnie z art. 8 ust. 1 w.w. ustawy, gospodarka

czgt w lipcu 2009 r. finansowa funduszy prowadzona jest na podstawie:
Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 5) w.w. usta- 1) zasad gospodarowanigiodkami finan-
wy, Fundusz Promocji Msa Owczego (zwany sowymi danego funduszu promocji,
dalej FPMO) wspiera nagtujace cele: 2) planu finansowego danego funduszu pro-
e dziatania majce na celu informowanie mocji.
o0 jakaici i cechach, w tym zaletach, ¢va
owczegdo, W swietle art. 10 pkt 5 w.w. ustawy, dla

« dziatlania majce na celu promogjspay- kazdego z funduszy tworzy esiKomisje Zarz-
cia mgsa owczego oraz jego przetworow, dzapca, w sktad ktérej wchodzi 9 czionkéw,

e udziat w wystawach i targach zyga- przy czym Komisja Zakglzapca Funduszu
nych z chowem lub hodowlowiec oraz  Promocji Mgsa Owczego sktadagsz:

produkcp lub przetworstwem msa ow- 1) 4 czionkow reprezentagych podmioty
czego, prowadace chow lub hodowl owiec,
» badania rynkowe dotygeze spaycia wybranych sp&rdéd kandydatow zgto-
Migsa owczego oraz jego przetworow, szonych przez ogolnokrajowe organiza-
« badania naukowe i prace rozwojowe, cje tych podmiotow,
majace na celu poprawjakosci migsa 2) 4 cztonkow reprezentagych zaktady
owczego oraz jego przetworéw, a zak prowadzce dziatalné¢ w zakresie prze-
prowadzce do wzrostu ich spgcia, tworstwa mésa oraz nie dmacych za-

« szkolenia producentéw i przetworcow kladami przetworczymi przedgiior-
miesa owczego, cow, prowadqcy_ch dzi_a%alné_é gospo-
 dziatalng¢ krajowych organizacji bran- darcz w zakresie uboju owiec, wybra-

zowych, w tym ich przedstawicieli, bio- nych spéréd kandydatow zgtoszonych
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przez ogélnokrajowe organizacje zrzesza- wybranego spwdd kandydatéw zgtoszo-
jace zaktady przetworcze oraz niedhy- nych przez KrajowRad 1zb Rolniczych.
cych zaktadami przetworczymi przeglsi

biorcow, prowadgcych dziatalné¢ go- Sktad komisji Zargdzapcej Funduszem
spodarcz w zakresie uboju owiec, Promocji Misa Owczego zostat przedstawiony

3) czionka reprezentagego izby rolnicze, w tabeli1.

Tabela 1 Skiad komisji Zagdzapcej Funduszem Promocji bia Owczego
Table 1. Composition of the Governing Commissiah®Mutton Meat Promotion Fund

Lp. Nazwisko i img — Surname and first name Funkecia —Function
No. Podmiot, ktory reprezentuje osob&+ganization represented ]
1  Roman Ninikowski Przewodniczcy — President
Polski Zwigzek Owczarski Polish Sheep Breeders Association
2  Wiadystaw Bogacz Zastpca Przewodnicgego -
Polski Zwigzek Owczarski Polish Sheep Breeders Association Deputy President
3 Jozef Niemczyk Sekretarz -Secretary
Polski Zwigzek Owczarski Polish Sheep Breeders Association
4  Grzegorz Bieniek Cztonek -Member

Fundacja ,Promocja Polski&ywnosci” — Foundation for the
“Promotion of Polish Food”

5  Bronistaw Borys Cztonek -Member
Unia Producentéw i Pracodawcow Przemyshgdviego -Union of
Producers and Employers of Meat Industry

6  Antoni Puza Cztonek -Member
Polski Zwigzek Owczarski Polish Sheep Breeders Association

7  Kazimierz Staczyk Cztonek -Member
Zwigzek Rzemiosta PolskiegoPolish Craft Association

8  Bronistaw Weglewski Cztonek -Member
Krajowa Rada Izb Rolniczych National Council of Chambers of
Agriculture

Zgodnie z art. 12 ust. 1 ustawy, do zada przyjety jednogt@nie i obecnie trwaj prace nad
komisji zargdzapcych naley: jej przygotowaniem.
e reprezentowanie intereséw braw za-
kresie zargdzania funduszem promocji
wiasciwym dla danej braty, Zrodta wplywow §rodkéw finansowych na
« ustalanie zasad gospodarowarimd- FPMO
kami finansowymi danego funduszu,

+ ustalanie planu finansowego danego Zgodnie z art. 3 ust. 2 oraz ust. 3 pkt 4
funduszu, ustawy, § dwie grupy podmiotéw zobowza-

. sporzdzanie sprawozdania rzeczowego nych do naliczania, pobierania i przekazywania
danego funduszu, wptat na fundusz:

« przekazywanie sprawozdania z wykona-  * przedsgbiorcy prowadacy dziatalngé
nia planu finansowego ministrowi wia- gospodarcz w zakresie uboju jagsti lub
sciwemu do spraw rynkow rolnych. owiec;

» przedsgbiorcy kedacy podatnikami po-
Komisja posiada swoj Statut oraz Regu- datku od towardéw i ustug w rozumieniu
lamin, opracowany i przyfy podczas wsp- ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podat-
nych posiedze zespotu. Na tej bazie prowadzo- ku od towardw i ustug (Dz. U. Nr 54,
ne g prace zwjzane z przygotowaniem Strate- poz. 535, z pin. zm.), ktérzy prowadgz
gii rynku migsa owczego, ktorej konspekt zostat dzialalng¢ gospodarczg w zakresie
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Wywozu poza terytorium Rzeczypospo- jest sam naliczy kwote odsetek za zwitakwe
litej Polskiejzywych jagnit lub owiec. wptatach na fundusz promocji, a regmstie, zgod-
nie z art. 55 81 Ordynacji podatkowej, wptap
Jezeli dziatalng¢ w zakresie uboju ja- na konto Funduszu bez wezwania Agencji.
gnigt lub owiec oraz wywozu poza terytorium Zgodnie z art. 7 ust. 26dtami finanso-
Rzeczypospolitej Polskiepywych jagnagt lub  wania funduszuss
owiec jest prowadzona w ramach jednej dziatal- 1) wptaty na FPMO,

nosci, przedsibiorca powinien rozliczy sie tacz- 2) odsetki bankowe odrodkdéw piengz-

nie ze zwierzat zakupywanych na obydwa cele. nych gromadzonych na rachunku Aaie
Przedstbiorcy zobowszani do nalicza- cym funduszu oraz z tytutlu oprocento-

nia, pobierania i przekazywania wptat na Fun- wania lokat,

dusz Promocji Misa Owczego naliczajwptaty 3) darowizny, zapisy i dotacje.

od wszystkich swoich dostawcow, niezale
od ich formy prawnej czy sposobu opodatkowa-Przeptywy srodkéw finansowych na rachunku
nia. Wptaty na fundusz naliczane g na pod- FPMO
stawie faktur za jagnieta lub owce zakupione W 2010 r.zrodtem finansowania FPMO
przez przedsgbiorcow, zobowhzanych do na-  bylty wptaty dokonywane przez podmioty wy-
liczania, pobierania i przekazywania wptat mienione wust. 3 pkt 7 ustawy w wysgko
w wysokaici 0,1% wartosci netto zakupio-  0,1% wartdci netto zakupionegaywca owcze-
nych zwierzat. Kwota naliczona na fundusz go oraz odsetki bankowe. Wieldwptat w po-
promocji jest pobierana z nafesci za zwierz-  szczegodlnych kwartatach 2010 r. ilustruje wy-
ta dostarczone do przeelsiorcow zobowiza-  kres 1. Stansrodkéw finansowych FPMO na
nych do naliczania, pobierania i przekazywaniadzien 1.01.2010 r. wynosi6390,65 PLN,nato-
wplat, a pobranie jest potwierdzane przez przedmiast na dzig 31.12.2010 r. 20 429,39 PLN
siebiorce w formie pisemnego $wiadczenia. W okresie od 1.01. do 31.12.2010 r. podmioty
Oswiadczenie mge by sporadzone w dowol- zobowpzane do wptat przekazaly na Fundusz
nej formie i uktadzie, pod warunkiem zachowa- Promocji Migsa Owczegdl4 132,37 PLN Do-
nia formy pisemnej oraz uwzglnienia przy- datkowo, konto funduszu zostalo zasilone: od-
najmniej nastpujacych informaciji: setkami od lokat w kwoci&73,16 PLN zwro-
« nazwy, siedziby i adresu albo imienia, tem niewykorzystanychsrodkéw za 2009 r.
nazwiska, miejsca zamieszkania i adresuwramach pobrania przez AgeadRynku Rolne-
przedstbiorcy oraz podmiotu, od ktére- go 3,5% rocznych wplywdw na poszczegoblne

go naliczono i pobrang wptat, fundusze promaocji, zgodnie z art. 5 ust. 1 ustawy
« okreslenia wartdci i rodzaju towaru, o funduszach promocji produktow rolno-
stanowjcego podstawwplaty, spazywczych —70,14 PLN
« kwoty pobranej z tytutu wptaty na dany
fundusz promocji od zbytego towaru. Kwoty zadeklarowane do wptat na FPMO

Zgodnie z art. 6 ust 1 pkt 2a podmioty

Whptaty pobrane od dostawcéw groma-  zobowigzane do wptat na fundusz sklad&reze-
dzone przez przeddiiorcow zobowizanych do  sowi Agencji deklaracje, w ktorych wykazauyy-
naliczania, pobierania i przekazywania wptat dosokc¢ zobownzania na rzecz danego funduszu
zakaczenia kwartalu. Po zakozeniu kwartalu  promocji, z wyszczegolnieniem atinie kwoty
przedsgbiorca sporzdza deklaragj wptaty na  naliczonej i kwoty pobranej, za okresy kwartalne,
fundusze promocji produktéw rolno-sgov-  w terminie do 25. dnia miegia nastpujacego po
czych na formularzu udagtnionym przez Agen- kazdym kolejnym kwartale. Podmioty zobawi
cje Rynku Rolnego oraz dokonuje wpfaty na ra-zane do wptat na FPMO zadeklarowaty w 2010 r.
chunek danego funduszu promociji. wptaty w wysokdéci 12 855,00 zt. Podmioty zo-

Za przekroczenie terminu ptatiud nali-  bowigzane do wptat skladajwymienione dekla-
czane g odsetki za zwtok, liczone jak od zale- racje Prezesowi Agencji za fednictwem Od-
gtosci podatkowych. Zgodnie z art. 53 83 Ordy- dziatow Terenowych ARR wiaiwych do siedzi-
nacji podatkowej, przedsiiorca obowizany by przedsibiorcy.
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Wykres 1. Wysoké& wptat w poszczeg6lnych kwartatach 2010 r.
Fig. 1. Amount of payments in different quarter@ @10
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Wykres 2. Wysoké: kwot zadeklarowanych przez podmioty w 2010 r.
Fig. 2. Amounts declared by subjects in 2010
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Kontrola i windykacja wptat na fundusze pro- Tabela 2. Kontrole podmiotow zobaaanych
mocji do wptat w 2010 r.

Srodkl flnansowe gromadzone przez Table 2. InSpeCtionS Of SUbjeCtS W|th the Ob“ga“o
fundusze nie straktowane jakagrodki publicz- of payments in 2010
ne, jednake do ich naliczania i odprowadzania,

jak i podmiotéw wptacaych, ustawa naktada II:IF()) W%?(\)"\'I?r?czéwo N(l)logmfiﬁcs)gggtl;ons
obowigzek odpowiedniego stosowania przepi-—- Wielkopolskie : 1
sow dziatu Il i VI ustawy z dnia 29 sierpnia | - Podkarpackie 1
1997 r. — Ordynacja podatkowa. W zuku 3 Mazowieckie 1

z faktem,ze Prezesowi ARR powierzono dyspo-

nowanie srodkami finansowymi funduszy pro-
mocji ha podstawie uchwat komisji zadzap- Whyniki kontroli wykazaly,ze kontrolo-
cych, uprawnienia organu podatkowego nadano:wane podmioty stosgjnieprawidtowo, do obli-

- Prezesowi ARR jako organowi pierw- czania wpfat na fundusz, zapisy ordynacji podat-
szej instancji, kowej w zakresie zasad zae@lania, przewi-

- Ministrowi wtasciwemu do spraw ryn- dzianych w art. 63 81 ustawy z dnia 29 sierpnia

kow rolnych jako organowi odwotaw- 1997 r. — Ordynacja podatkowa (Dz. U. Nr 8

czemu od decyzji Prezesa ARR. z 2005, poz. 60, z gd. zm.), co skutkuje niewta-
sciwym okreleniem wysokeéci wptaty FPMO.
Zalegte nalenoéci podmiotow zobligo- Obecnie trwaj zabiegi, zmierzape do

wanych do wpfat na rzecz danego funduszupromowania mgsa owczego przy vdych oka-
promocji & egzekwowane na podstawie art. 6zjach. W tym celu Komisja Zagdzapca Fundu-
ust 6 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o fundu-szem powotata gruprobocz, ktorej zadaniem
szach promocji produktéw rolno-spavczych  jest konsultowanie opracowywanej strategii oraz
W oparciu 0 przepisy o pegowaniu egzeku- prowadzenie zabiegow promocyjnych, opartych
cyjnym w administracji. W celu sprawdzenia, gtdwnie na aktywngci sponsorskiej. W ten spo-
czy podmioty zobligowane wywiuja sie  SOb Fundusz jest obecny w wielu miejscach kra-
z ustawowych obowizkow wptat na fundusze, ju i bierze udziat w takich przedsvzieciach, jak
organ podatkowy pierwszej instancji przeprowa-Polagra Food, dziataléé wydawnicza, czy
dzi kontrok podatkovy na podstawie uprawnie Wwspieranie finansowe kuchni polskiej w ramach
okreslonych w dziale VI w.w. ustawy. deli  przygotowa do EURO 2012.

w wyniku posg¢powania podatkowego zostanie ~ Rolag Funduszu jest wspieranie dziata
stwierdzone,ze podatnik, mimo aizacego na zmierzajcych do promowania ra owczego
nim obowizku, nie zaptacit w cakei lub czs$ci | wspierania organizacji przygotowagych pro-

naleznego zobowjzania, nie ztoyt deklaracji, jekty zwigzane z tym zakresem propagowania.
albo ze wysokdé¢ zobowhzania podatkowego O srodki z Funduszu mog ubiegat sie tylko
jest inna nt wykazana w deklaracji, organ po- organizacje o zasigu ogolnokrajowym, ktdre
datkowy wyda decyzj w ktérej okréli wyso- W swoich dziataniach statutowych majjete
ko$¢ zobowhzania podatkowego, uwzglniajpc ~ zainteresowanie rgem owczym. Niestety, za-
kwote odsetek za zwtaknaleznych od tego zo- Sobnd¢ Funduszu, ktora jest bardzo skromna,
bowiagzania. Dokonane na tej podstawie wyli- jesli chodzi osrodki finansowe, utrudnia realiza-
czenia kda podstaw do podgcia przez ARR  Cje lub wspieranie wikszych projektéw. Obec-
dziatan windykacyjnych w celu pozyskania za- hie istnienie Funduszu stwarza theos¢ pro-
legtych wptat na fundusze. Stosowanie procedumowania owczego surowca ¢anego w drodze
wynikajacych z Ordynacji podatkowej wymaga popularyzacji tego produktu rodkach maso-
udziatu jednostki administracji publicznej i nie wego przekazu.

mogto zosta powierzone podmiotom o charak- W tym zakresie Fundusz zaistniat wielo-
terze niepublicznym. W 2010 r. przeprowadzonokrotnie, co doprowadzito do dyskusji osdcsze-
pod tym wzgtdem 3 kontrole podmiotéw zo- rokim zast¢gu na temat propagowania w Polsce
bowigzanych do wptat na fundusz Promocji migsa owczego jako zdrowej i delikatesowej
Migsa Owczego (tab. 2). ZyWNGosCi.
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ROLE AND SIGNIFICANCE OF THE MUTTON MEAT PRO MOTION FUND
Summary

The Promotion Fund was established by virtue ofAbeof 22 May 2009 on the establishment of agri-
food products promotion funds (Journal of Law N@, #em 799 with later amendments), and startedriotion
in July 2009. In accordance with Art. 2 Par. 2 P&irof this Act, the Sheep Meat Promotion Fund sugpthe
following goals: Activities aimed at informing altotlhe quality and characteristics of sheep meatuding its
advantages; Activities aimed at promoting the comsiion of sheep meat and its products; Participaitioex-
hibitions and fairs connected with sheep keepingreeding and with production or processing of phreeat;
Market research on the consumption of sheep meahttamproducts; Scientific research and developmark
to improve the quality of sheep meat and its prtgjiand to increase their consumption; Traininglafep meat
producers and processors; Activities of natioredérorganizations, including their representatta&sg part in
the work of specialized, standing and working cotteas of international organizations. Only all-Bblorgani-
zations whose statutory activities include therggé in sheep meat can apply for funds from thev®tmn
Fund. Unfortunately, the implementation of largesjects is hindered by the modest resources oFthmal. To-
day, the Fund creates a possibility for promotiag sheep meat through the mass media. In thisdetjz
Fund made its appearance on many occasions, wiiicto la rather extensive discussion about the piomof
sheep meat as wholesome and delicacy food in Poland

Kozy rasy karpackiej €arpathian goatgfot. B. Borys)
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