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Pojqcie jakaci zwierzcych produktéw spo- zawsze wgczana jest w ogolne pgjie jego ja-
zywczych w poszczegolnych krajach Europykosci, chybaze jest to szczegdlnie viae dla
jest rozumiane w tmorodny sposéb (Hocquette konsumenta.
i Gigli, 2005). Wartas¢ odzywcza czy zdrowotna pro-
W krajach potnocnej Europy jakdpro-  duktu zaley od jego skladu chemicznego, awi
duktu kojarzona jest gtownie z bezpietgsvem od rodzaju i ildci biatka, weglowodanow, ttusz-
dla zdrowia i higiea sprzeday oraz z niekt6- czu, witamin i sktadnikdw mineralnych. Konsu-
rymi ogolnymi standardami. | tak np., w prze-menci majg w wiekszaci pewrn awersg do
tworstwie mgsnym uwaa sk, ze produkt jest spazywania produktéw z dia zawartdcia ttusz-
dobrej jakdci, jezeli odpowiada normom obo- czu. Wskanikiem wartgci odzywczej produktu
wiazujacym w danym kraju. W krajach Europy moze wiec by okreslona zawarté¢ biatka, wi-
Potudniowej pajcie jakaci produktu zwierz- tamin, skladnikdw mineralnych i substancji bio-
cego jest traktowane szerzej i obejmuje rownielogicznie czynnych, takich jak np. wielonienasy-
jego wiaciwosci sensoryczne, specyficzne me-cone kwasy tluszczowe w ttuszczrodmiesnio-
tody produkcji, jak roéwnig uwarunkowania wym czy w ttuszczu mleka.
geograficzne srodowisko i standardycia ludzi Wartas¢ sensoryczm produktu mana
na danym obszarze. Wydajeg sjednak, ze  okresli¢ biorac pod uwag jego struktug, barwe,
ogllna definicja jakéci produktu spgywczego smak i wraenia wizualne
to przede wszystkim ocena wystawiona przez Spoteczne uwarunkowania powodgluj
konsumenta, ktorgwiadczy o jego oczekiwa- zmiany w nastawieniu konsumentow do ofero-
niach i potrzebach. Taka ocena jest bardziejanejzywnosci oraz ewolugj ich znajoméci
wszechstronna, gdytaczy zaréwno bezpiecae zasad pogpowania ze zwiektami i wymogow
stwo produktu dla zdrowia, jego bgvcze wia- stawianych warunkomrodowiskowym. Szcze-
sciwosci, skak zawartdci réznych substancji goélnie odnosi s to do bydta. W§kszas¢ konsu-
sladowych, cechy sensoryczne, jak i spotecznenentéw uwaa, ze powinno ono by chowane
wymagania, ktore z Kkolei wia Sig z utrzyma- w sposob naturalny, z wykorzystaniem pastwi-
niem wigciwego srodowiska i z dobrostanem ska. Ponadto przawacze, w przeciwiestwie do
zZwierzt. zwierzt monogastrycznych, skarmagj pro-
W krajach gospodarczo rozwétych dukty uboczne przemystu rolno-spwczego
najwazniejszym wymogiem stawianym przezlub pozostatéci zbioréw, daa w zamian su-
konsumentéw jest, aby produkt gsgwczy byt rowce, ktdre mogby¢ przetwarzane na artykuty
bezpieczny dla zdrowia (EAAP Round Table,spaywane przez cztowieka. Dlatego, pathkiu-
2003). Natomiast cecha ,bezpieagava’ pro- czowa role w produkcji zwiergcej. Fakt ten
duktu odnosi si tylko do obecnéci zewrgtrz- umazliwia konsumentomsledzenie informaciji
nych patogenéw (oraz specyficznych przypadftraceability) o pochodzeniu byglych produk-
kow, takich jak np. obecké BSE), dlatego nie téw spaywczych. Producent powinien zagwa-
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rantow& konsumentomswiadectwo pochodze- akceptowanych przez konsumentow
nia artykutow spgywczych, uwzgtdniajace np. Cechy jakéciowe produktéw spyw-
ras; zwierzcia, sposolrywienia, nazw gospo- czych zalea przede wszystkim od czynnikéw
darstwa, z ktérego pochodzito itp. Pomimo tegozwiazanych zzywymi zwierztami. Mazemy do
0g0lne pogcie jakaci produktu nie bdzie kom- nich zaliczyg: ra, system chowu, a szczegélnie
pletnie przejrzyste (transparency), gdyp. nie  warunki zywieniowe. Czynniki te wplywaj na
wiadomo czy wywieniu zwierat uzywano jakos¢ surowych produktéw (msa i mleka).
stymulatorow wzrostu lub czy zwiefta mialy Moze mig€ na na wplyw réwniez uszlachetnia-
odpowiedni komfort bytowania. nie genetyczne. Jest ono zabiegiem trwalym
Dla niektérych konsumentow zachod-i przechodzi z jednej generacji na rash.
niej Europy pagcia ,traceability” i transpa- Wspoiczénie kladzie s nacisk na genetgk
rency” czsto oznaczaj dobi jakos¢ produktu. igenomile, obejmujice sekwencjonowanie ge-
Nie jest to do kaca stuszne, gdypochodzenie noméw u rénych gatunkow bydta, co me by
artykutu lub warunki jego produkcji niekoniecz- powszechnie dogbne juw w niedalekiej przy-
nie oznaczaj, ze jest on dobrej jakoi (np. cal- szicéci (Lewin, 2003). Umaliwi to zabiegi ma-
kowicie zdrowy, smaczny itp.). Raja ,trace- jace na celu uszlachetnianie genetyczéledze-
ability” i ,transparency” bazuj gtébwnie na su- nie zmian (traceability) za pomodechnik ba-
biektywnych odczuciach konsumentéw lub spozujacych na DNA. Z drugiej strony, zastosowa-
lecznych przyzwyczajeniach. Na przyktad, nie-nie genomiki jest powizane z aktualwiedz,
kiedy konsumencisgprzekonani o szkodlivsai  dotyczca fizjologii zwierzat przezuwajacych.
produktow spaywczych wytwarzanych za po- Genomika jest now dziedziry wiedzy, pozwa-
mocy intensywnych metod produkcji, co przy- lajaca lepiej zrozumié, jak geny warunkuaj
czynia s¢ do poparcia dla systemow eksten-biologiczne cechy zwiesz. Genomika jest te
sywnej produkcji, z wykorzystaniem pastwiska. przyktadem, jak szybko poszerzg siasza wie-
Zyczenia konsumentéw nie zawszg s dza, dotyczca ekspresji genéow w kombrkach
jednak maliwe do spelnienia, npzadanie ni- organizmu i tkankach i jak szybko w wyniku
skiej ceny za produkty wysokiej jas@. Warto tego rodz sig nowe biologiczne hipotezy, przy
podkreli¢, ze oczekiwania konsumentow, zale zmieniagcym sk zasobie wiedzy. Coraz wiej
nie od typu nabywcy, magby¢ rozne. Mog sie  prac ddwiadczalnych i publikacji édzie doty-
rowniez zmienig u tych samych nabywcéw czy¢ genetyki i genomiki. Mgna przypuszcza
wraz z uptywem czasu. Zmiany te zajeod za- ze rozwdj genomiki kdzie zwkkszat przepst
sobndci kraju, kultury, wieku konsumenta, zwy- miedzy nauly a konsumentem, dla ktérego ta
czajow itp. ciagle rozwijapca st wiedza mae by niezro-
Pojcie jakaci produktow spgywczych  zumiata. Rozwizywanie probleméw dotyaz
i to, w jaki sposob &dzie ona rozumiana przez cych genomiki nie powinno kdytaczone z iny-
przemyst mgsny i mleczny, bdzie ulegé zmia- nieriag genetyczn, ktora jest naukzajmupca Sie
nie w miae uptywu czasu i samo przezde- rozmyinym, celowym modyfikowaniem mate-
dzie chgle przedmiotem odmiennych dyskusji.rialu genetycznego fbn i zwierzat (Uzogara,
Trudno jest przewidzie jakie kgda zyczenia 2000). W rzeczywisti inzynieria genetyczna
I wymagania konsumentéw, co nzoby wpro- dotyczca srodkow spaywczych rozwija st
wadzié do nowych technologii, aby zapewni bardzo szybko, chociajest bardziej lub mniej
popyt na produkty i jaka jest przysgtolokal- akceptowana, a wdaiwie przez wekszaé euro-
nych ras i rolnictwa ekologicznego. Nadne pejskich konsumentéw odrzucana.
z tych pyta nie ma prostej odpowiedzi i dlatego Na jaka¢ produktow zwiergcych
bardziej precyzyjne przewidywania po prostu w duzym stopniu wpltywa chéw zwiesz, co
przedsiwzieciem ryzykownym. Oczywiste jest wigze sk z tempem ich wzrostu, poziomemt
tylko to, ze oczekiwania konsumentéw powinny wienia i rodzajem podawanej paszy. Wagti
by¢ spetniane. ostatniej dekady ktadziono nacisk giéwnie na
czynniki zywieniowe, szczegdlnie ze waglu na
Sposoby zapewnienia odpowiednich, jako- BSE, ktére bylo rezultatem niewtawego zywie-
sciowych cech produktéw spaywczych, nia wysokoprodukcyjnych krow przyzyciu ma-
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czek mesno-kostnych. Dlatego, konsumenci corazejonu geograficznego) albo gwarantévepeciali-
bardziej interesuj sic sposobamizywienia bydta. styczny lub tradycyjny wyréb. Jak ddt znaki ja-
Obecnie przy #yciu narzdzi genomicznychgky  kosciowe zapewniaj stah, okrelona warta¢ pro-
sic do wykazania powkzan miedzy systemami duktui gwarancg, ze w przysziéci produkty zaw-
produkcji a genetyk sze lada dobrej jakdci, ale jest to coraz trudniejsze
Jaka¢ produktu zwiergcego zaley ze wzgkdu na coraz bardziej wieloelementowe
takze od procesOw obrébki surowcdw, np. mlekgojecie jakagci (Maze i in., 2001). Niemniej, obec-
na ser. W przypadku ®sa zasadnigz role nie ,znaki” zawieraj umowry definicie jakasci,
w utrwalaniu jego kruchi@i maj warunki ubija-  ktora powinna okrda¢ zasad, wg ktorej scharak-
nia zwierat i chfodzenie tuszy, dlatego corazteryzowany jest produkt. Istniejéznorodne formy
wieksz uwag zwraca si na metody okrdajace  definicji umownej jakéci. Definicja mae hczy
napkcie miesnia (Sorheim i Hildrum, 2002). cechy jakéciowe na podstawie pochodzenia lub
Powszechnie przyjmujecsize aby maéna rasy zwierat, metod produkcji artykutu spo-
byto mige pewnd¢ uzyskiwania artykutdw sggw-  zywczego lub biogc pod uwag terytorium,
czych wysokiej jakéci, nalezy rozwijac kontrolny  z ktérego produkt pochodgylvander i in., 2003).
system monitorgey procesy produkcyjne. Umo Skak popytu na produkt charakteryzu-
liwia to, przy uyciu metod fizycznych, biochemicz- jacy sk danymi cechami jakkgciowymi mazna
nych lub innych, przewidywanie kocowych wla- szacowda na podstawie takich parametréw, jak:
sciwosci produktow spgywczych. Powoduje zara- wielkosé¢ rynku, ocena jego jakoi przez produ-
zem wytanianie ginowych technologii, jak np. flu- centéw i konsumentéw, a przede wszystkim
oroscencyjna, spektroskopii, podczerwieni itp. orabczekiwania konsumentéw. Atrakcygtorynku,
ich aplikaciji, ktére bda odgrywa kluczows role w  czynniki ekonomiczne i dobra kooperacja s
przewidywaniu jakéci migsa i kzda dostarczadla waznymi elementami, ktére magapewnt suk-
przemystu mjsnego rutynowych metod oklkenia ces i sprosta wymaganiom konsumentéw. Za-
jakadéci. gwarantowanie konsumentom dobrej j&kio
Konsumenci nie sw stanie samodzielnie produktu wymaga nie tylko oznakowania, ale
ocenig jakos¢ kupowanego produktu. Jest ontakze pisemnej informacji przekazywanej od
przez nich szacowany jedynie na podstawie ,jakoproducentéw do sprzedawcéw, a ipeie do
sciowych znakdéw”, ktdre mag okreilac pocho- konsumentoéw. Wskazuje to na potrzediobrej
dzenie produktu (np. z gospodarstw ekologicznyctkooperacji mgdzy nimi (Maze i in., 2001).
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Podsumowanie zycznych, biochemicznych itp. powinny pozwoli
Jaka¢ produktow zywnosciowych jest na lepsze definiowanie mdych dosd pogé jako-

pojeciem kompleksowym, ktére potrzebuje ulep-sci, a take orzekanie o jakei produktu, tj. wy-

szonej definicji. Oczekiwania konsumentéwrazanie opinii o rénych cechach jakociowych

i zmiana tych oczekiwaw miare uptywu czasu produktow zywnaosciowych. Naukowcy powinni

oraz uwzgtdnienie sprzeczroi, jakie mog za- wigCc by bardziej interdyscyplinarni i bardziej

chodzt migdzy nimi, musi stanowi podstaw  praktycznie zorientowani, aby mogli usatysfakcjo-

tej definicji. Powinna ona tak br& pod uwag nowa wymagania konsumentow, podczas gdy

rozne typy konsumentow i ich zmicowane nauka podstawowa powinna zajmevek rozwia-

wymagania, postrzeganie produktu przed jegaywaniem probleméw dotygzych produkciji

nabyciem (okrdane gtéwnie przez wierzenia zwierzcej. Ekonomiczne i spoteczne aspekty przy

i postawy ludzi) oraz podczas zakupu (dkare produkciji zywnaosci s kluczowymi czynnikami

przez rodzaj produktu w interakcji z jego gen zaspokajajcymi  oczekiwania  konsumentow,

i poziomem konsumpcji). Réie dyscypliny nauk a okr&lenia mowace o jakdci produktu powinny

0 zwierztach (genetyka, genomika, fizjologia;-  by¢ jasne i zrozumiate.

wienie, hodowla) i ocena dotyga zabiegow fi-
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REQUIREMENTS CONCERNING THE QUALITY OF ANIMAL PROD UCTS

Summary

Food product quality is a complex concept that sdede better defined. The definition must be Base
on the expectations of consumers, changes in #gsectations with time and accounting for the cadittions
that may occur between them. The definition shal&b account for different types of consumers drart
different requirements, the way a product is viewetbre purchase, determined mainly by people'efsehnd
attitudes, and the way a product is view duringchase, determined mainly by the type of produati@raction
with its price and consumption level. Differentldie of animal studies (genetics, genomics, phygiglautrition
and breeding) and the evaluation of physical, Botical and other procedures should help to bewéina
different concepts of quality. The economic andiaoaspects of food products are key factors thaetnthe
consumers’ expectations, while terms describinglpeo quality should be transparent and understdadab
consumers.
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